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В статье рассматривается влияние современных средств массовой коммуникации на про-

цесс социализации личности, показывается их роль в формировании информационно-ком-

муникативных потребностей подростков. Анализ литературы позволил определить, что ин-

формационно-коммуникативные потребности личности проявляются в спросе на форму 

предлагаемых обществом коммуникационных сообщений и связаны с информационным обе-

спечением ее жизненно необходимых подструктур (опыт, знания, направленность, интересы, 

формы общения). Представлены результаты эмпирического исследования, проведенного на 

выборке подростков в возрасте 13—15 лет (n = 85) с использованием анкетирования, направ-

ленного на изучение особенностей их информационно-коммуникативных потребностей, и 

методик: «Шкала психологической разумности» (Х.Р. Конте, в адаптации М.А. Новиковой и 

Т.В. Корниловой); «Шкала базисных убеждений» (Р. Янов-Бульман, в адаптации О. Кравцо-

вой); «Методика изучения структуры личностной зрелости» (P.M. Шамионов). Анализ систе-

мы потребления подростками средств массовой коммуникации показал, что в качестве ос-

новных источников информации они используют телевидение и Интернет. Девочки также 

читают журналы и газеты, предпочитают познавательную информацию о моде и стиле, на-

правлены на удовлетворение образовательных потребностей в 2,3 раза больше мальчиков, у 

которых выражено стремление к удовлетворению потребностей, связанных со спортивной и 

развлекательной информацией. На уровне личностных свойств, определяющих результатив-

ность социализации, девочки отличались от мальчиков более выраженной психологической 

разумностью и благосклонностью к окружающему миру в структуре базисных убеждений лич-

ности.
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Современные исследования, посвященные проблеме развития личности в под-

ростковом возрасте, отмечают, что в связи с развитием информационных техно-

логий качественно меняется характер ведущего типа деятельности подростков. 

Интимно-личностное общение со сверстниками из сферы межличностного вза-

имодействия все больше перемещается в сферу виртуальную. Так, согласно дан-

ным социологических опросов, большую часть свободного времени подростки 

проводят в Интернете, в социальных сетях [7]. Такой вид коммуникативной ак-

тивности позволяет подросткам удовлетворять разнообразные потребности: в 

признании и ориентации в социальных нормах (общение со сверстниками, пре-

зентация результатов своих достижений, увлечений и хобби); развлечении и эмо-

циональной разрядке (просмотр различных фильмов и сериалов в режиме онлайн, 

удовлетворение игровых и музыкальных запросов); информации (открытые и 
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закрытые группы и форумы по интересам, разнообразные поисковые системы); 

повышении культурно-образовательного уровня (электронные книги, энцикло-

педии, образовательный порталы, виртуальные путешествия и экспозиции му-

зеев и т.п.); формировании идентичности и жизненного самоопределения (ин-

формация о жизни общества и отдельных выдающихся личностей, о мире про-

фессий и перспективах профессионального роста, о различных политических 

организациях, о национальных и этнических традициях, о религиозных и куль-

товых взглядах и т.п.).

Вместе с тем сегодня можно говорить о качественном изменении средств мас-

совой информации: коммуникативный аспект в их структуре становится доми-

нирующим над информационным, что позволяет говорить о формировании так 

называемых средств массовой коммуникации [13. С. 99]. При этом печатные из-

дания утрачивают свою популярность, все больше востребованными становятся 

их версии, переносящие акцент с текстовых видов информации на образные, 

позволяющие воспринимать ее более ярко. Именно поэтому усиливается соци-

ализирующее влияние аудиовизуальных средств массовой коммуникации — теле-

видения и Интернета — на развивающуюся личность подростков, отличающих-

ся эмоциональным восприятием мира. Так, телевидение позволяет подросткам 

удовлетворять «информационный голод» в вопросах политических, экономиче-

ских, культурных событий в мире и в стране, помогая им самоопределяться в 

вопросах, связанных с этими аспектами жизни в обществе. При этом молодые 

люди могут без особого труда получать информацию (пассивная форма инфор-

мирования) в отличие от печатной продукции, получение информации из кото-

рой требует определенных и продолжительных усилий (активная форма инфор-

мирования) [11. С. 102]. Относительно роли Интернета Т.Д. Марцинковская от-

мечает, что для подростков «он стал одной из привычных граней бытия» [10. С. 95] 

и, как своего рода институт социализации, формирует у них особый — информа-

ционный — образ жизни.

Особенностями Интернета как средства массовой коммуникации являются: 

аккумулирование, сортировка и распространение информации; дистанционные 

способы ее передачи, максимально доступные аудитории (как физически, так и 

финансово); возможность регулярного контакта с аудиторией; рыночные взаи-

моотношения, в которых происходит обмен информационного продукта на день-

ги и внимание потребителя; наличие своих социальных целей [12. С. 32]. Кроме 

того, Интернет сегодня — не столько информационная система, сколько уни-

кальная общность людей, влияние которой особенно заметно в подростковом 

возрасте: при резком росте социального давления он позволяет подросткам из-

бежать повседневных запретов и ограничений, но взамен предлагает собственные 

этические нормы [1]. Интернет — место, которое подросток сам формирует, ос-

новываясь на своих предпочтениях. Это своеобразный островок необходимого 

ему одиночества, интимности и одновременно дружбы, общения и социального 

познания [13. С. 101].

Исследования возможностей Интернета для реализации потребностей лич-

ности показали его популярность у подростков при удовлетворении материальных 
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потребностей (приобретение одежды, еды и зарабатывания денег онлайн), по-

требности в безопасности (меньшая интенсивность сложных эмоциональных 

переживаний при знакомстве и контакте с людьми), потребностей в межличност-

ном общении, в признании (социальные сети позволяют находить подросткам 

значимую группу поддержки) и в самоактуализации (значительно снижается по-

рог, необходимый для включения в творческую деятельность, а также для обмена 

и получения обратной связи) [7. С. 126—127].

Говоря о рисках социализации подростков и молодежи под влиянием средств 

массмедиа, исследователи отмечают у них формирование:

 — фрагментарного, «клипового» образа мира, содержащего множество стере-

отипов, что может приводить к снижению рефлексивности, к сочетанию в субъ-

ективной реальности противоположных или качественно различных представ-

лений, конфликтных смыслов, противоречивость которых не осознается;

 — размытых границ представлений о нормативном и ненормативном, допу-

стимом и недопустимом поведении в силу нечеткости и множественности со-

циальных норм в киберпространстве [4. С. 4];

 — чувства одиночества, тревоги, неуверенности в себе, переживания трудно-

стей в планировании и выстраивании перспектив собственной жизни, снижение 

количества устойчивых длительных отношений в обычной жизни, общей изо-

ляции и снижения чувства принадлежности к живому сообществу, порожденных 

переживанием непредсказуемости и динамичности информационных процессов 

в жизненной среде, включением в большие виртуальные группы при дефиците 

личностного общения [4. С. 5; 7. С. 126];

 — виртуальной (сетевой) идентичности, первоначально обязательной в не-

которых сетевых играх, но впоследствии сознательной включаемой подростками 

и юношами в процесс конструирования своей реальной идентичности [5. С. 81].

Как институт социализации подростков, средства массовой коммуникации 

выступают не только источником досугового времяпровождения и эмоциональ-

ной разрядки, но и важным элементом системы гражданского, правового, нрав-

ственного воспитания, поскольку включают личность в систему общественных 

отношений, учат определять ее отношение к реальности; способом удовлетворе-

ния информационной потребности, связанной с формированием самосознания, 

личностного и жизненного самоопределения. Они воздействуют на восприятие 

подростками окружающего мира, на их оценку событий и явлений, происходящих 

как в общественной, так и личной жизни. Предлагаемая подросткам через масс-

медиа информация служит средством коммуникации, позволяющим им удовлет-

ворять свои познавательные интересы, расширять кругозор, развивать рефлек-

сивные возможности, усваивать социальные нормы и правила, формировать цен-

ностные ориентации и жизненные ориентиры, определяющие направленность 

их поступков и действий.

Таким образом, средства массовой коммуникации как институт социализации 

являются для подростков инструментом удовлетворения их информационно-

коммуникативных потребностей, связанных с информационным обеспечением 

жизненно необходимых подструктур личности (опыт, знания, направленность, 
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интересы, специфические формы отражения) и проявляющихся в спросе на фор-

му предлагаемых обществом коммуникационных сообщений (реальных или вир-

туальных), в том числе и в сфере межличностных взаимодействий. При этом в 

связи с особенностями ведущего типа деятельности у подростков доминирует 

коммуникативная составляющая этой потребности, обусловленная настоятельной 

необходимостью «в обмене смысловой и оценочной информацией с целью вза-

имодействия в различных сферах своего существования и воздействия друг на 

друга в условиях коммуникации различного типа» [8. С. 106].

Несмотря на то, что пространственно-временная неограниченность комму-

никации и легкость визуализации собственного образа в электронных средствах 

массовой коммуникации создают предпосылки для интенсификации общения 

на личностном уровне, такая реализация коммуникативной потребности под-

ростками может быть сопряжена с рисками социализации. Например, в сетевой 

коммуникации не являются столь важными такие социальные категории, как 

пол, возраст или этничность, которые составляют значимую часть идентичности 

современного человека, и это может стать причиной распада традиционных иден-

тичностей подростков как субъектов общения. Кроме того, недостаточность ин-

формации о партнере по общению, отсутствие эмоций, ответных поведенческих 

реакций часто приводит к трудностям при построении его образа, а амбивалент-

ный характер сетевого общения может как способствовать, так и препятствовать 

позитивному развитию высших психических функций [2. С. 110].

Результатом социализации в широком смысле является социализированность 

личности, которая понимается как «сформированность черт, задаваемых статусом 

и требуемых данным обществом» [6. С. 67]. С целью изучения результативности 

социализации под влиянием средств массовой коммуникации было проведено 

эмпирическое исследование, в котором приняли участие 85 подростков в возрас-

те 13—15 лет, из них 45 мальчиков и 40 девочек. Изучение особенностей инфор-

мационно-коммуникативных потребностей подростков проводилось в процессе 

анализа информации о системе потребления средств массовой коммуникации, 

полученной с помощью анкетирования. Социализированность личности изуча-

лась с помощью методик: «Шкала психологической разумности» (Х.Р. Конте, 

адаптация М.А. Новиковой, Т.В. Корниловой); «Шкала базисных убеждений» 

(Р. Янов-Бульман, адаптация О. Кравцовой); методика изучения структуры лич-

ностной зрелости (P.M. Шамионов). Значимость различий в уровне выражен-

ности изучаемых признаков у мальчиков и девочек определялась с помощью 

t-критерия Стьюдента.

Анализ результатов анкетирования показал, что, по мнению подростков, ос-

новной источник информации — это телевидение (75% мальчиков и 64% девочек); 

а к наиболее достоверным источникам информации помимо телевидения отно-

сится Интернет (94% мальчиков и 78% девочек), девочки также доверяют инфор-

мации, получаемой из печатных изданий. При этом 50% мальчиков предпочита-

ют спортивные передачи, также их интересует юмористическая и развлекательная 

информация (кино и музыка). Девочки предпочитают познавательную инфор-

мацию о моде, стиле и в 2,3 раза больше мальчиков направлены на образователь-
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ную информацию. Девочки, в отличие от мальчиков, не идентифицируют ин-

формацию по интересам (им интересная любая информация, которая передает-

ся средствами массовой коммуникации).

Свободное время подростки предпочитают проводить в общении — со свер-

стниками или посредством социальных сетей, а также за просмотром телевизора. 

Девочки также отдают предпочтение прослушиванию музыки и чтению литера-

туры. У мальчиков эти интересы выражены в 2 раза слабее, однако они еще пред-

почитают спортивные тренировки.

В целом, большинство мальчиков через телевидение реализуют потребность 

в развлечении и удовлетворении интересов, связанных с развитием силы и тела, 

а девочки — помимо развлекательных, реализуют еще и познавательные потреб-

ности (информация о жизненных ситуациях и отношениях). Так, потребность в 

познании межполовых отношений у девочек удовлетворяется через просмотр 

сериалов «Деффчонки» и «Анжелика» а также реалити-шоу «Дом 2» и «Холостяк»; 

у мальчиков — через просмотр сериалов «Реальные пацаны», «Зайцев + 1». Также 

мальчиков интересует тема выживания в сложных условиях (сериал «Чернобыль»), 

а потребность в развлечении они удовлетворяют через просмотр мини-сериала 

«6 кадров» и юмористических передач («КВН», «Камеди Клаб», «Камеди Батл»), 

удовлетворение интересов, связанных с развитием силы и тела, мальчики находят 

в спортивных передачах («Бокс», «Неделя спорта»). Девочки же в большей сте-

пени направлены на познание тайн жизни («Битва экстрасенсов») и познаватель-

но-образовательную информацию (передача «Хочу знать», интеллект-шоу «Ум-

ники и Умницы», «Самый умный»).

Интернет в отличие от телевидения рассматривается подростками не только 

как источник информации, но и как средство межличностного общения. Так, 

большинство подростков пользуются поисковыми системами, проводят время в 

общении в социальных сетях «ВКонтакте» и «Одноклассники». Однако мальчи-

ки наряду с реализацией потребности в коммуникации и поиске информации 

больше направлены развлечение и информацию о совершенствовании тела. У де-

вочек доминирует потребность в общении, они также направлены на удовлетво-

рение познавательных и образовательных потребностей.

Относительно печатаных изданий отмечена их популярность у девочек, маль-

чики больше ориентированы на онлайн и электронные книги. При этом мальчи-

ки предпочитают литературный жанр «приключения», «фантастика» и «наука», 

а девочки больше проявляют интерес к детективам, приключениям и книгам о 

психологии, также они читают газеты и журналы о моде, красоте, жизни попу-

лярных людей.

Для подтверждения гипотезы о том, что различия в информационно-комму-

никативных потребностях мальчиков и девочек обусловлены личностными свой-

ствами, определяющими результативность социализации, были изучены такие 

свойства, как личностная зрелость, базисные убеждения и психологическая раз-

умность.

В структуре личностной зрелости значимые различия межу мальчиками и де-

вочками были выявлены по шкалам «эмоциональная зрелость» (t = 2,43), «тер-
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пимость» (t = 2,56) и «ориентация во времени» (t = –2,47). Это позволяет говорить 

о большей эмоциональной выдержанности мальчиков, их способности конструк-

тивно относиться к себе, быть более терпимыми к поведению других и способ-

ности девочек более реально, чем мальчики, воспринимать мир, ориентируясь 

на настоящее во взаимосвязи с прошлым опытом и будущим.

При равной степени сформированности личностной зрелости девочки отли-

чались от мальчиков более выраженной психологической разумностью, особен-

но по шкалам «заинтересованность в сфере субъективных переживаний» (t = –3,31) 

и «открытость к изменениям, даже если они сопряжены с риском» (t = –2,87), и 

благосклонностью к окружающему миру в структуре базисных убеждений лич-

ности (t = –2,97). В связи с этим можно заключить, что по сравнению с мальчи-

ками девочки более чувствительны к изменениям в своих чувствах; осмысленней 

подходят к пониманию собственного поведения и проявляют интерес к мотивам 

поведения других людей; они более ориентированы на справедливость мира и 

убеждены, что добра в нем больше, чем зла.

Изучение информационно-коммуникативных потребностей подростков в за-

висимости от выраженности личностной зрелости показало, что чем выше ее 

уровень, тем в большей степени они:

— предпочитают межличностное общение со сверстниками виртуальному об-

щению в социальных сетях;

— ориентированы на образовательную и поучительную информацию, исполь-

зуют поисковые системы, виртуальные энциклопедии и книги, посещают спор-

тивные сайты;

— предпочитают чтение литературы (детективы, приключения, фантастику и 

научные книги), просмотр фильмов и телевизионные передачи, связанные с ре-

ализацией образовательных потребностей (интеллект-шоу, образовательные пе-

редачи) и развлечений (музыкальные, юмористические передачи), в меньшей 

степени их привлекают реалити-шоу и передачи конкурсного типа.

Проведенное исследование позволяет сформулировать следующие выводы.

Различия в информационно-коммуникативных потребностях мальчиков и 

девочек проявляются в большей ориентации мальчиков на удовлетворение спор-

тивных и развлекательных интересов, а девочек — в ориентации на познаватель-

но-образовательную информацию; кроме того, девочки больше, чем мальчики 

используют средства массовой коммуникации для реализации потребности в 

общении.

На уровне личностных свойств, определяющих результативность социализа-

ции, при равной степени сформированности личностной зрелости, девочки от-

личались от мальчиков более выраженной ориентацией во времени, психологи-

ческой разумностью и благосклонностью к окружающему миру в структуре ба-

зисных убеждений личности.

Чем выше уровень личностной зрелости у подростков, тем в большей степени 

их информационно-коммуникативные потребности реализуются в процессе ис-

пользования более информационно-содержательных средств массовой комму-

никации.



Арендачук И.В. Формирование информационно-коммуникативных потребностей подростков...

93

ЛИТЕРАТУРА

[1] Абрамов М.Г. Самосознание подростков в эпоху Интернета // Человек. 2010. № 2. С. 65–

70.

[2] Арендачук И.В., Егорова А.Ю. Социально-психологические особенности межличностно-

го общения в интернет-среде // Личность в современном мире: жизненные стратегии, 

ценности, риски. Саратов: КУБиК, 2011. С. 101–110.

[3] Блясова И.Ю. Социально-психологическое воздействие СМИ на формирование право-

сознания и правовой культуры подростков // Вестник Шадринского государственного 

педагогического института. 2013. № 2(18). URL: http://shgpi.edu.ru/files/nauka/

vestnik/2013/2013-2-1.pdf (дата обращения: 14.10.2015).

[4] Богдановская И. М., Иконникова Г.Ю., Королева Н.Н. Роль современной информационно-

коммуникативной среды в формировании идентичности и образа мира современных 

подростков // Психологическая наука и образование psyedu. ru. 2015. Т. 7. № 1. С. 1–11. 

URL: http://psyjournals.ru/psyedu_ru/2015/n1/75625.shtml (дата обращения 11.10. 2015).

[5] Войскунский А.Е., Евдокименко А.С., Федунина Н.Ю. Альтернативная идентичность в со-

циальных сетях // Вестник Московского университета. Сер. 14. Психология. 2013. № 1. 

С. 66–83.

[6] Еремина, Л.С., Куровский В.Н. Социализированность как результат процесса социализа-

ции подростков // Вестник Томского государственного педагогического университета. 

2011. № 10(112). С. 166–169.

[7] Кондрашкин А.В. Интернет в развитии современных подростков // Психологическая на-

ука и образование psyedu.ru. 2013. № 2. С. 114–134. URL: http://psyjournals.ru/psyedu_

ru/2013/n2/61327.shtml (дата обращения: 11.10. 2015).

[8] Конецкая В.П. Социология коммуникаций. М.: Международный университет бизнеса и 

управления, 1997. 304 с.

[9] Кудинова И.Б., Кудинов С.И., Вотчин И.С. Социальный интеллект. Психологические аспек-

ты становления: монография. Новосибирск: Изд-во НГПУ, 2007. 224 с.

[10] Марцинковская Т.Д. Информационное пространство как фактор социализации совре-

менных подростков // Мир психологии. 2010. № 3. С. 90–102.

[11] Свавицкая, Д.В. Роль СМИ в процессе социализации молодежи // Философия права. 

2007. № 4. С. 102–104.

[12] Федотова Л.Н. Социология массовой коммуникации. СПб.: Питер, 2003. 400 с.

[13] Щекотуров А.В. Социализация подростков в эпоху средств массовой коммуникации // 

Вестник Нижегородского университета им. Н.И. Лобачевского. Серия: Социальные на-

уки. 2011. № 1 (21). С. 99–103.

SHAPING ADOLESCENTS’ INFORMATION AND COMMUNICATION 
NEEDS BY MASS MEDIA AS AN INSTITUTION OF SOCIALIZATION

I.V. Arendachuk

Department of Social Psychology of Education and Development

National Research Saratov State University

Astrakhanskaya str., 83, Saratov, Russia, 410012

The paper deals with the influence of modern mass media on the process of a person’s socialization 

and demonstrates their role in shaping information and communication needs of adolescents. The 

literature analysis helped to identify that a person’s information and communication needs are 
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manifested in the form of a demand for the form of communication messages proposed by the society 

and are associated with the information support of the person’s vital substructures (experience, 

knowledge; focus, interests; forms of communication). The paper presents the results of an empirical 

study conducted on a sample of adolescents aged 13—15 (n = 85). It was conducted using a questionnaire 

focusing on the features of their information and communication needs, and the following techniques: 

the Psychological Mindedness Scale (H.R. Conte, adapted by M.A. Novikova and T.V. Kornilova), 

the World Assumptions Scale (R. Janoff-Bulman, adapted by O. Kravtsova), and the Technique of 

studying the structure of personal maturity (R.M. Shamionov). An analysis of mass media consumption 

by adolescents showed that the main sources of information for them are television and the Internet. 

The study demonstrated that girls also read magazines and newspapers and prefer informative materials 

about fashion and style. They aim at satisfying their educational needs 2.3 times more than boys, 

whereas boys aim at satisfying needs associated with information on sports and entertainment. In terms 

of personality traits that determine the effectiveness of socialization, girls differ from boys in that they 

have a more marked psychological rationality and benevolence towards the world in their personal 

structure of world assumptions.

Key words: socialization, mass media, information and communication needs, adolescents, 

personality traits

REFERENCES

[1] Abramov M.G. Samosoznanie podrostkov v ehpohu Interneta [Consciousness of teenagers in 

the Internet age]. Chelovek [ Humanus], 2010, no. 2, pp. 65–70.

[2] Arendachuk I.V., Egorova A.YU. Socialno-psihologicheskie osobennosti mezhlichnostnogo 

obshcheniya v internet-srede [The social and psychological features of interpersonal communication 

in the Internet environment]. Lichnost v sovremennom mire: zhiznennye strategii, cennosti, riski 

[The person in the modern world: life strategies, values, risks]. Saratov, “KUBiK” Publ., 2011, 

pp. 101–110.

[3] Blyasova I.U. Sotsialno-psikhologicheskoe vozdeystvie SMI na formirovanie pravosoznaniya i 

pravovoy kultury podrostkov [The social and psychological impact of the media on the formation 

of legal awareness and legal culture]. Vestnik Shadrinskogo gosudarstvennogo pedagogicheskogo 

instituta [Bulletin of Shadrinsk State Pedagogical Institute], 2013, no. 2(18). Available at: http://

shgpi.edu.ru/files/nauka/vestnik/2013/2013-2-1.pdf (Accessed 14 October 2015).

[4] Bogdanovskaya I.M., Ikonnikova G.U., Korolyova N.N. Rol sovremennoy informatsionno-

kommunikativnoy sredy v formirovanii identichnosti i obraza mira sovremennykh podrostkov 

[Role of modern information and communication environment in shaping the identity and image 

of the world in modern teenagers]. Psikhologicheskaya nauka i obrazovanie psyedu.ru [Psychological 

Science and Education PSYEDU.ru], 2015, vol. 7, no. 1, pp. 1–11. Available at: http://psyjournals.

ru/psyedu_ru/2015/n1/75625.shtml (Accessed 11 October 2015).

[5] Voinskounsky A.E., Evdokimenko A.S., Fedunina N.U. Alternativnaya identichnost v socialnyh 

setyah [Alternative identity in social networks]. Vestnik Moskovskogo universiteta. Ser. 14. 

Psihologiya [The Moscow University Herald. Series 14 Psychology], 2013, no. 1, pp. 66–83.

[6] Eremina L.S., Kurovskiy V.N. Socializirovannost kak rezultat processa socializacii podrostkov 

[The result of process teenagers’ socialization]. Vestnik Tomskogo gosudarstvennogo pedagogicheskogo 

universiteta [Tomsk State Pedagogical University Bulletin], 2011, no. 10(112), pp. 166–169.

[7] Kondrashkin A.V. Internet v razvitii sovremennykh podrostkov [Role of the Internet in the 

development of modern teenagers]. Psikhologicheskaya nauka i obrazovanie psyedu.ru [Psychological 

Science and Education psyedu.ru], 2013, no. 2, pp. 114-134. Available at: http://psyjournals.ru/

psyedu_ru/2013/n2/61327.shtml (Accessed 11 October 2015).

[8] Koneckaya V.P. Sociologiya kommunikacij [Sociology of communication]. Moscow, International 

University of Business and Management Publ., 1997. 304 p.

[9] Kudinova I.B., Kudinov S.I., Votchin I.S. Socialnyj intellect: Psikhologicheskie aspekty stanovlenija 

[Social intelligence: Psychological aspects of formation]. Novosibirsk: NSEU Publ., 2007. 224 p.



Арендачук И.В. Формирование информационно-коммуникативных потребностей подростков...

95

[10] Marcinkovskaya T.D. Informacionnoe prostranstvo kak faktor socializacii sovremennyh podrostkov 

[Information space as a socialization factor of modern teenagers. Mir psikhologii [The world of 

psychology], 2010, no. 3, pp. 90–102.

[11] Svavickaya D.V. Rol SMI v processe socializacii molodezhi [The role of the media in the process 

of socialization of youth]. Filosofiya prava [Philosophy of law], 2007, no. 4, pp. 102–104.

[12] Fedotova L.N. Sociologiya massovoj kommunikacii [Sociology of Mass Communication]. St. 

Petersburg, Piter, 2003. 400 p.

[13] Schekoturov A.V. Socializaciya podrostkov v epohu sredstv massovoj kommunikacii [The 

socialization of adolescents in the era of mass communication]. Vestnik Nizhegorodskogo universiteta 

im. N.I. Lobachevskogo. Seriya: Socialnye nauki [Vestnik of Lobachevsky State University of Nizhni 

Novgorod. Series: Social Sciences], 2011, no. 1 (21), pp. 99–103.



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.3
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.1000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages false
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages false
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages false
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

    /BGR <>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /CZE <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /ETI <>
    /FRA <>
    /GRE <>

    /HRV <>
    /HUN <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /LTH <>
    /LVI <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>
    /RUM <>
    /SKY <>
    /SLV <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>
    /UKR <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
    /RUS <>
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


