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MoCKOBCKHI TOCYIapCTBEHHBIN IMHTBUCTUYECKUI YHUBEPCUTET
yn. Ocmoacenka, 38, Mockea, Poccusa, 119034

CTaThsi IOCBSIIICHA UCTIOB30BAHKIO KYJIETYPHBIX KOJOB 30XH B KQUECTBE JIMCKYPCHUBHON CTpATeIyu
TeMaTH3aIMH KOMMYHHUKATHBHOTO MPOCTPAHCTBA PEKJIAMHOTO COOOIIECHUSI U PEMATH3AIMH TPEICTABISIEMO-
0 Ha 5ToM (oHe ToBapa (yciayru). HarpoHaIbHO-Ky BTy pHbIC 3HAKH B TIOJIMMO/IAJIHOM JIFCKYPCE PeKIIaM-
HOTO COOOIIEHHS TTOIUHAOTCS NPABHIaM CEMHOTHYECKOTO KOJMPOBAHUS U SIBJIIFOTCS YaCTHIO METa HC-
KypPCHBHOTO MEXaHW3Ma, IO3BOJISIOIIETO CO3JaTh MEPCYa3MBHBIA TEKCT B paMKax HH()OPMAIMOHHOM
000JIOUKH.

KitroueBbie ¢j10Ba: peKiiaMHOE COOOIICHNE; HAIIMOHATIBHO-KYJIETYPHBIC 3HAKH; TIPEICJCHTHBIC TEK-
CTBI; TAPEMHH; CTEPEOTHUIIBL; TIEPCYa3UBHOCTD.

3HaHUe LIEHHOCTHBIX YCTAHOBOK LI€JIEBOM ay/IUTOPUM U BHEJPEHUE UX B CTPYKTYPY
PEKIIAMHOTO TEKCTa SBJIAETCS 0053aTeNbHBIM YCIOBUEM JUISl CO3IAHMS YCIICIIHOTO PEeK-
JaMHOro cooOenus. Pexiamoaarens 0ObIMHO HE MPE/ICTABISIET YKa3aHHbIE [IEHHOCTH
SKCIUIMIIUTHO, a JIEaeT 3T0 B (hOpMe TaK Ha3bIBAEMOM CKPHITOM KOMMYHHKAIIUH, CEMHO-
THUUYECKUX MaHU(ECTalUii Ha UMIUTMIIUTHOM ypOoBHE. JIMHTBUCTBI B TaKOM CIIy4ae rOBO-
pAIT HEe TOJbKO 00 MH(OPMATUBHOM (IEHOTATMBHON), HO U 00 YCHJIEHHON KOHHOTATHB-
HOM QyHKUuH [7]. PekinaMHbINA TEKCT, TPAJUIIMOHHO aHATN3UPYEMBbIH KaK CyTrTeCTHUBHBIN
3HaK U CPEICTBO MAHUITYJIMPOBAHUS OOLIECTBEHHBIM CO3HAHMEM [2], MO3BOJISET BbljiE-
JIMTh CTPYKTYPBbI, CIIOCOOHBIE K (POPMHUPOBAHUIO JIOTIOJIHUTENIBHBIX CMBICIIOBBIX OTTEH-
KOB Ha aCCOLIMaTUBHOM COYeTaHUH. B JJaHHOM cTaThe pacCMOTPEHB! TPU PA3HOBUIHOCTH
NOJIOOHBIX CTPYKTYP (HALlMOHAIBbHO-KYJIbTYPHBIX 3HAKOB) — IPELIEICHTHBIE TEKCTHI,
HapeMHH, CTEPEOTHUIIBI.

1. Ilpeuenentueie TekcThl. CTpoku u3 MOMUTBEI «OTue Ham (“Padrenuestro”)
Danos hoy nuestro pan de cada dia — Xneb naw nacywmwiii 0axcob Ham OHeCb — B TIO-
clIe/THee BpeMsl IIEPEOCMBICIIEHBI B Pa3HOTO poJia AUCKypcax. Tak, B MyOIUIMCTHYECKOM
JMCKypCe 3TH CJI0Ba NPUOOPEN 3HAUCHUE «OKM3HEHHAs! HEOOXO0AUMOCTbY, «HEOCIOPHU-
MBI (axT», Hanpumep: Television, pan nuestro de cada dia; La tentacion es el pan
nuestro de cada dia; Violacion: pan de cada dia en las noticias; la creacion de un estado
vigilante y militarizado y todo tipo de corrupcion que ya parecen ser el pan de cada dia.

HoBoe 3HaueHue c0B MOJMTBBI NpeaiaraeT peaurvosHas pexiama bubmauu
(puc. 1): bBubaus oondcHa Obimb Xn€60M HACYWHBIM HA KAXHCObLIL 0€Hb, a4 He NUPOJIC-
HbIM 1O OCOOBIM CTLYUASM.
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B mo60BHOI JMpHKe cloBa 0 XJ1eOe HACYIITHOM TaKKe UCIIONb3YIOTCs B MeTadopH-
YeCKOM 3HA4YeHUH, Hanpumep: To1 Moe conye, mol MOU X1ed HaAcywiHblil, moi Moe Ona-
20cn06eHUe, Mol MOSL PelUSUs.

rF
y amor apareciste
en mi vida
y me curaste las heridas.
w ay amor eres mi luna,
eres mi sol,
. eres mi pan de cada dia
7 tres tu mi bendicion
eras tl I'I'Ii relkgt:)n

= -

m-r.-.#'uw'r.fe-'ns.n' usfeales, eom

Puc. 2

CnoBa MOJUTBBI UCIIOJIB3YIOTCS B pekiaMe xJeboOymouHor mpoaykiuu (puc. 3,
4, 5) u B Ha3Bauuu OynouHbIX (puc. 6). B Mockse Takxe ecTh kade HazBaHuEeM «X1eh
HACYWHDBITY.

EL PAN I\IUESTRO
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EL PAN MUESTRO DE CADA DIA,
CANDSLO HOY.
Lucaz 11:3

L,:’_'&,_.

kv 5 PP O Moy chubl

,w,‘ww“\mwﬁmm
W al™ N
L s
[ [
i
L}
L 7Y
oy
MIl'iWH-T!IJ&V'h\!&’l’-‘#&'h"h\-’ﬁh"hd&h"hmh-"\h’—

o L RERE

Puc. 3 Puc. 4
FRGLILINGN

Predrag Marvejevid

| pan de cada dia
Delicatessen

Puc. 6

70



Mouceenxo JI.B. [luckypcrBHas CTpaTErus TeMaTH3alM KOMMYHHUKATHBHOTO IIPOCTPAHCTRA. ..

@OyHKIMIO HAPYILIEHHS 0XKUIAEMOr0 KOJia B PeKJIaMe MOXHO TPOIEMOHCTPHPOBATH
Ha puc. 7. 3mech n300pakeHa CeMbs 3a Tpare3oid, Kotopas Onarogaput 6ora (al Sefior)
3a X1e6 HacywHblil, HA 9TO MOBap, IPUCYTCTBYIONIMI Ha 3aJHEM IUIaHe, oTBedaeT: «He 3a
gyro» (De nada). PexinamMHoe coo0iienue 3acTaBiisieT YuTaTesst IPOHUKATh B CTPYKTYPY
€ro 3Ha4YeHHH, pacirdpoBbIBast €T0 S3IKOBBIC 3HAKU. Tak, BOBCE JIMIIAIOTCS CaKpallb-
HOCTH CJIOBa MOJIUTBBI, KOTJIa BMECTO MOJBOBI O XjeOe MOSBISETCS peKiiama MUBa:
Tluso nawe nacywmoe oati nam cecoous! (puc. 8).

La
cerveza
nuestra
de cada

dia...
danosla
HOY!!!

Puc.7 Puc. 8

BceeM mikonbHukam Mcnanuu n JIaTHHCKON AMEPUKH U3BECTHBI CTPOKH U3 TIODMBI
ucranckoro nosta ['ycraBo Anonsdo bekkepa (Gustavo Adolfo Bécquer, 1836—1870):

Volveran las oscuras golondrinas BynyT nacTo4ku 1o BECHE OMSITh

de tu balcon sus nidos a colgar, [Tox TBOMM GaTKOHOM THE3JI0 CBUBATh
y otra vez con el ala a tus cristales, W, urpasi, uryms mnoj TBOUM OKHOM,
jugando llamaran. [TocTy4aT B CTEKIIO CMOJISTHBIM KPBLUIOM.

(ITepeBon: Poza-Mapm)

Hecomuenno, nosma Volverdn las oscuras golondrinas siBisieTcst IpelieJIeHTHbIM
TEKCTOM I ucnaHosizeaHOro mupa. Cp., Hanpumep, HazBanue otuera HIIO SEO/
BirdLife o nenonysnsiuu nepHaThIX B pa3IMYHbIX OMOKIMMATUYECKUX 30HaX Mcnanuu:

No volveran las oscuras golondrinas

La golondrina comtn (Hirundo rustica) es una de las especies que mas ha descendido
en Espafia. Los estudios que SEO/BirdLife realiza desde 1998 sobre la abundancia y dis-
tribucion de las especies de aves en Espafia muestran un descenso general de las espe-
cies ligadas a medios agricolas. El declive tiene que ver con cambios drasticos y rapidos
en el medio como la agricultura intensiva, la desaparicion de la ganaderia extensiva y el
abandono rural, junto al uso de productos quimicos y actividades cinegéticas no contro-
ladas.
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DTOT K€ MpeleeHTHBI TeKCT HCIoNb30BaH B pekiame ¢upMmbl Gallina blanca
(1943): Volveran las oscuras golondrinas y hallardn Gallina blanca en las cocinas —
Temmuble 1acTOUYKH BEpHYTCS U 0OHapyxat Ha KyxHe «benyro Kypuiy» (puc. 9).

VOLVERAN LAY OSCURAS S OLONDRINAS
Y HALLARAN

Puc. 9 Puc. 10

2. Tlapemun. Mcianckas mocnosuia mdas vale tard eque nunca — Jlyuue no3zomo,
uem HUKo20a — UCTIONb30BaHa B pekiaMe YnpasieHus 1o tpacnopty (1970), koropast
MPU3BIBAET K CHIKEHUIO ckopoctu (puc. 10); A/ pajaro se le conoce por el vuelo —
Ilmuya euona no nonemy — TMOCIOBUIIA, UCTIOJIb30BaHHAS B peKiIaMe aBToMoOus [1].
[IpuBeneHHbIE TTOCTOBUIIBI, SABJSSICH TEMATUUIECKOM PAaMKOM [UIS pEeKJIaMHOTO CO0O0IIe-
HUSI, 00pa3yloT PEKIaMHBIC CIIOTaHbI, HAIIPABJICHHBIC HA MPEICTABICHUE HOBOT'O MPO-
nykra (ycimyru) — pembl. C LENbI0 BBIACICHUS MPOJABUTACMON MapKu, €€ OTIHYHS
OT JIPYTUX TOJ00HBIX B 3TOM CETMEHTE PhIHKA B AMEPUKAHCKOM PEKIIAMOBENICHUH TIPE]I-
MUCHIBACTCS CTPOUTH 3ar0JIOBKH U TOJ[3ar0JIOBKU TaKUM 00pa3oM, YTOObI YHTATENb Ha-
XOIIMJT B HUX HEUTO YK€ BCTpEUaBIeecs, 3HaKoMoe. [t 3Toro peKoMeH 1y eTcst UCTIOINb-
30BaTh B 3aroJIOBKax aJUIMTEpallvio, TIOMYJsIpHbIe pedeHus (slogans), a B 1moJ3arojos-
KaxX — TOCJIOBHIIBI M TIOTOBOPKH, Mapaien3M KOHCTpYKiwmid U T.1. [3]. Ilepeuncnen-
HBIC SI3BIKOBBIC CPENICTBA (DOPMUPYIOT UMILIAIIUTHOE TOJIE MIEPCYa3UBHOCTH.

3. Crepeotunel. PaccMoTpuM (yHKIIMOHHPOBAHUE CTEPEOTHIIOB B pEKIaMe
Ha MpUMepe dTHOMUMA sueco U ppazeosiorusma hacerse el sueco, KOTOPbIA O3HaYaeT
“desentenderse de algo o fingir que no se oye, ve o entiende” [5], “desentenderse de una
cosa, fingir que no se entiende” [6] — He nonumams umo-1ub0, NPUMBOPAMBLCA, 0eNamb
6u0, umo He suoum, e civiuum (puc. 11), Hanpumep: — jAbre! Sé que estas ahi, te
oigo. — No abro porque no me da la gana. Mejor hacerse el sueco ante visita sin espe-
radas. DTOT (hpa3eosaoru3m CyIecTByeT B psijie JTaTHHOAMEPUKAHCKUX cTpaH — Ha Kyoe,
B Unnu (B nutepaTypHOM si3bike, Ha TeneBuaeHun). B Llentpanbhoit Ameprike B ogo0-
HOM 3Ha4YeHuu ucrnoibsyercs OF hacerse el gringo — OyKB. npumeopamuvcs amepu-
KaHyem.

B pexnamaom cobmiennn Ha puc. 12 pazpymiaercs (pa3eoorus3m, a BMECTE C HUM
u crepeotunt: En N4jera vendiendo muebles no nos hacemos los suecos — Ilpooasica
mebenu 6 Haxepa. Mvl ne denaem 6uo, umo nuueco ne nonumaem. Ha paspyiienun
CTEpPEOTHUIIa PEKIAMOJIATENb CTPOUT YOXKICHHE KITUEHTA B CBOEM PO ecCHOHANIN3ME.
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EN NAJ ERA VENDIEN

NO NOS HACF‘MOb L()b

SUE KOS i

TRANSPORTE e iinios.
pHMoNIATE EREONAL-
no"so"ﬁos ENTE.

=) asociacion newe,

= elmueble remedss
denajera TE HACEN.
DirtRENTE

SOLO hasta el
11 de diciembre

iOh... ya viene esta ﬁ%;vsagg cso
ST et e
a echarme del sillon... [
Me haré el sueco! | *

Puc. 11 Puc. 12

Co IlIBenumei, a UMEHHO co MBeaKkamMu B McniaHuu cBsI3aH ele OJUH CTePEeOTHIl —
el mito de las suecas. B 1956 r. B Mcnianuio Hauanu npuObIBaTh NEPBbIE TYpPUCTHI
13 cKaHaMHaBckux crpad. Typuctok u3 Januu, Hopserun, @unnsuauu u [Benun Ha-
3pIBaIM OAHUM MMeHeM — “las suecas”. [IpuObIBaronye Ha WCIMAHCKUE TUBDKH las
suecas, BOCIIUTaHHbIE B MHBIX COLMAIBHBIX U KyJIbTYPHBIX TPAIULMSIX, CTAIH MEUTOM
o cBobone mist (pankucrckor Mcmanun. XXypHansl Toro BpemeHu numyrt: Ya, ya...
Llegaron las suecas... Las playas infectadas de suecas... Y se pegan al pellejo como el
petroleo pero no manchan — weeoKu yce npUOBLLIU... NIAHCU 3APANCEHBL UBEOKAMU. .
OHU TUNHYM K KOdce, KaK Heghmb, monvko He naykaiom. 1lIBenkamu — yiidy om mebs
K weoke — TyTal0T CBOUX KEH MCIIAHCKUE MYKUUHBL: Si un marido queria increpar
a su mujer la decia “pues me voy con una sueca”. O mBeIKax CHUMAIOT (QUILMBI, Ha-
npumep: Tres suecas para tres Rodriguez — Tpu wieeoxku Ha mpex ce30HHbIX XOI0CMAKO8
(puc. 13). Crepeotun o ToM, YTO MIBEJIbI IpHE3XKAIOT B Mcnanuio ToIbKO Ha IUISDK, pas-
pylIaeTcs B pekjaMe IBeacKoro MmedenbHoro koHuepHa lkea: Por fin, unos suecos que
no vienen a tomar el sol — Hakoney-mo, 6om wigeobl, Komopule npuexanu He 3a20pamb
(puc. 14). Orpunanue crepeoTuria JOHKHO YOeIuTh aapecara B IpeAlpUUMYUBOCTH
U CepbEe3HOCTH MEHEPKEPOB KoHIepHa lkea.

WTONY LEBLANC

POR Fin,
UNOS SUECOS
QuUe NO ViIEnenN
a ToMAar

A T eL sOoL.
’/ | &7.000-

A coracitn.
ar myebles ¥ 3¢

Puc. 14

Liega 1a aueve f0r™a de comp,,

73



Bectauk PYJIH, cepust Bonpocwi obpazosanusi: sa3viku u cneyuaibhocmy, 2014, No 2

Crnenyromast pexyiamMa Taxke IOCTPOSHA Ha OTPUIIAHUU CTEPEOTHIIA.

En Espafia, volver antes de las 3 no es salir. Es ir a cenar — 6 Hcnanuu 6o3epa-
Wamvcsi 00MOl panbule mpex 4aco Houu — Mo X00UMb He Ha MYCOBKY, IO X00Umbs
noysrcuname. Paspylas CTepeoTHIl, pekIaMoaTeb peKiIaMupyer MakIoHalbAC, OT-
KPBITBII KpYyIJIOCYyTOUHO, — abierto 24 horas.

En Espana, volver

antes de las3noes
salir. Esir acenar

Haryum McDenald's’ para ti
Tewstauranies sbiertos 15h

Puc. 15

WHorpa pexsiaMa OTXOJUT OT CBOEr0 MAapKETWHIOBOIO MpeHa3sHaueHus. Tak, uc-
[IAHCKAasl peKiiaMa OTMEUYEHa ClIyyaeM, KOI/la peKIaMHbI 00pa3 cTaja HallMOHAJIbHBIM
U TOJUTHYECKUM CUMBOJIOM. Peub uaer o pekname ucmaHckoro Openau “Veterano”
Toprosoro goma Osborne. N3o06paxenue 6oeBoro Obika (mu3aiinep Manolo Prieto) mosi-
BWJIOCH Ha 3TUKETKaxX OpeHau (puc. 16) u pexnaMubIx muTax (puc. 17) Ha aBTOCTpagax
(1958). TTocne 3anpemnienust pexiambl Baoab gopor (1988, 1994) B Ucnanuu pazsepHy-
JIOCh JBMIKEHHUE 3a coxpaHeHue ¢uryp Obika OcOopHa, 3a MpU3HAHUE €r0 KyJIbTYpPHBIM
U XYJI0’)KECTBEHHBIM CUMBOJIOM CTpaHbl — simbolo cultural y artistico [11]. Ceroanst To-
BapHbIN 3HAK UCIOJIB3YETCs KaK CUMBOJI CTpaHbl [4] B cyBeHUpHOM MpoxyKiuH (puc. 18).

CASA FUMDADA EM 1772

Puerto oe Santa Maria

) e il =

whwwr, todocolacEion. md

Puc. 16

B xunemarorpaguyeckoil nmpoaykuuu B ¢puiabme pexuccepa X.X. buraca Jlyns
“Jamon, jamon” (1992) ¢ yuactuem Ilenenonsr Kpyc u Xasbepa bapaema Obik OcbopHa

CHUMBOJIM3HpYET co00ii cTpacTHOCTH (pHc. 19).
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Puc. 18

v pebirnly e BNE LRIS

JAMON

Puc. 19 Puc. 20

N3o6paxenne 6pika OcOopHa HA QOHE IBETOB HaMOHAIBHOTO Quiara (puc. 20)
WCTIOJNB3yeTCs OOJIENBIIMKAaMH Ha CIIOPTUBHBIX COCTA3AHUSIX M BOCHHOCTY Kammmu Mc-
MaHUU TIPY BBINOJIHEHUH WHTEPHALMOHAIBHON MUccUM. bpeH | B HacTosiliee BpeMs ac-
COIIMUPYETCs ¢ HAIMOHAJILHON MICHTUYHOCTBIO U SIBJISIETCS TIPEAMETOM OOPBOBI perno-
HaJIbHBIX HAIIMOHAIMCTOB. Tak, KaTaJIOHCKHE CEemapaTUCThl HECKOJIbKO pa3 cOMBau
6b1ka Ocbopna (2002, 2003, 2007, 2008, 2009), ycranosneHHoro B Dnb-bpyke: «Mbi
oyucmuny ceaujentyro eopy Mouceppam om ucnauckol po2amoii Heduucmuy — Tak olle-
HUWJIM CBOM akT pajukanbl u3 Katanonckoro 6parcrea «UepHoe 3HAMS».

Resucita e/ ultimo toro de Osborne en Cataluria. Un grupo de amigos levanta la mitica
valla, que habia sido tumbada por unos radicales: “Es muy absurdo que se mezcle el toro
con la politica”. Entonces, los radicales de la Germandat Catalana La Bandera Negra, en la
orbita de Unid Nacional Catalana, justificaron el sabotaje asi: “Hemos limpiado la sagrada
montafia de Montserrat de la inmundicia cornuda espafiola que pretendia ensuciarla” [9].

“Cada vez que un simbolo espaiiol sea alzado, serd abatido sin contemplaciones por
los patriotas catalanes como muestra de nuestra voluntad irreductible de defender a ul-
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tranza nuestros derechos nacionales”, han afirmado los miembros de esta enigmatica her-
mandad — Besikuit pa3, korna Oy/JIeT BO3IBUTHYT HCIIAHCKHIT CUMBOJI, OH Oy/IeT HeMe JIeH-
HO HM3BEpIKEH B 3HaK Hallled HEeCOKPYIIMMOW BOJM OTCTaUBaTh JO IOCIIEIHETr0 HAIK Ha-
[IMOHAJILHBIE TIPaBa.

Acto vandalico. Vuelven a derribar el toro de Osborne de El Bruc

Jovenes independentistas cortan los cuernos al toro de Osborne de Son Real

Con este hecho pretenden denunciar la “dominacion” del Estado espafiol a la que se
ven “sometidos” algunos territorios como Mallorca.

Manifiesto contra los “simbolos espafiolistas”

Un grupo no identificado ha enviado a la Agencia Efe un “Manifiesto contra los simbolos
espafiolistas” que rechaza el intento del Gobierno de “subyugar” la nacion catalana, y afirma
que el acto contra el toro de Osborne es una accidon contra “el simbolo estrella del anti-
catalanismo mas rancio”. El manifiesto finaliza con un “Visca la Terra”, y afiade: “No a la
simbologia espafiola en nuestras comarcas”.

Vcropuro pa3BUTHS TOBapHOTO 3HaKa «ObIk OcOOpHa» XOPOIIO MILTIOCTPHPYIOT
cinoBa H. Opuannec dnopec, 0 TOM, 4TO KaX/blii TOBAp MPUOOPETAET ONOIHUTEIBHYIO
CHMBOJIMYECKYIO Harpy3Ky. Pedsb uzer yxe He TOJIbKO O MpoJaxe ToBapa, HO 1 0 ¢op-
MUPOBAHWH HOBBIX KYJIBTYPHBIX MOI[CJ'ICI\/,I, COIMAJIBHBIX U AK€ NACOJIOTNYCCKUX IICH-
Hocreit — De ahi que cada producto asuma una carga simbdlica y que se pretenda ya
no vender un bien comercial, sino imponer nuevos modelos culturales, valores sociales
e incluso ideologicos [8].

Takum 06pazom, pexiama, CIlocOOCTBYS MPOAAXKE TOBAPOB U YCIYT, OKAa3bIBAET
BIIMSIHUE HA JKM3Hb OOIIECTBA, OTPakasi €ro OCHOBHBIE IIEHHOCTH. HaroHambHO-KyITb-
TYpHBIE 3HAKU MEPEHOCST MOTPEOUTENS] B MUDP COLMAIBHBIX I[EHHOCTEH, acCOLUUPY-
IOIIMXCS ¢ MapKoi ToBapa. VcraHcKas pexiiaMa XapaKTepru3yeTcst TOBBIIICHHBIM YPOB-
HEM CUMBOJIMYHOCTH U SMOLIMOHAJIBHOCTH, O6YCJIOBJ'ICHHBIM MMPUBJICUCHUEM ITPCUC/ICHT-
HbIX TCKCTOB, MAPEMUYCCKHUX CPCACTB A3bIKA, PA3PYIICHHUCM CTCPCOTHUIIOB. OTH A3BIKO-
BBIC CPEJICTBA CIIOCOOCTBYIOT TeMaTH3allM KOMMYHHUKAaTHBHOI'O IPOCTPAHCTBA PEK-
JIAMHOT'O COOOIIEHUSI, CO31aBasi UMILUTUIIUTHOE MOJIC TIEPCYa3UBHOCTH.
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DISCURSIVE STRATEGIES FOR THEMING
THE COMMUNICATIVE SPACE OF ADVERTISING MESSAGE

L.V. Moiseenko

Moscow State linguistic university
Ostozhenko str., 38, Moscow, Russia, 119992

The paper reports on application of epochs’ cultural codes as discursive strategies for theming the
communicative space of advertising message and rheming goods (services) provided against the back-
ground. National-cultural signs in multimodel advertising discourse are subject to semiotic coding rules
and are part of the metadiscursive mechanism enabling to create a persuasive text within an information shell.

Key words: advertising message; national-cultural signs; precedent texts; paremia; stereotypes; persua-
siveness.
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