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Аннотация. Проанализировано смысловое пространство международных конфликтов 
и кризисов в медиагеографической перспективе. Актуальность работы обусловлена воз-
растающей ролью смысловых и ценностных факторов в динамике современных кон-
фликтов, которые все чаще разворачиваются не только в физическом, но и в символиче-
ском пространстве. Теоретико-методологическую рамку исследования составил медиа
географический подход к изучению ментальных ландшафтов разных стран мира: оценка 
больших данных проводилась с интеграцией методов рангового, факторного и контентного 
анализа в пространственно-временную систему координат. Выявлены устойчивые страно-
вые и региональные паттерны: доминирование запросов о «добре» в странах Ближнего 
Востока, Северной Африки, а также в России и Индии; концентрация интереса к «свобо-
де» в конфликтных и нестабильных регионах; пятикратное глобальное превышение за-
просов на «безопасность» над запросами на «свободу»; корреляция темы «несправедли-
вость» с зоной перманентного кризиса на Ближнем Востоке. Результаты подтвердили 
тезис о том, что ценностные дихотомии выступают маркерами конфликтогенного потен-
циала ментальных ландшафтов.
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Abstract. This article explores the semantic space of international conflicts and crises from 
a media-geographical perspective. The relevance of this work stems from the growing role of 
semantic and value factors in the dynamics of contemporary conflicts, which increasingly 
unfold not only in physical but also in symbolic space. The theoretical and methodological 
framework of the study draws on a media-geographical approach to analyzing mental landscapes 
in different countries. Big data analysis was conducted through the integration of rank, factor, 
and content analysis within a spatiotemporal framework. The study revealed consistent country 
and regional patterns: the dominance of requests for “good” in the countries of the Middle East 
and North Africa, as well as in Russia and India; a concentration of interest in “freedom” in 
conflict-ridden and unstable regions; a fivefold global excess of requests for “security” over 
requests for “freedom”; and a correlation between the theme of “injustice” and the zone of 
permanent crisis in the Middle East. The results confirmed the thesis that value dichotomies act 
as markers of the conflictogenic potential of mental landscapes.

Keywords: symbolic space, mediatization of crises, spatial analysis, value dichotomies, mental 
landscapes

Conflicts of interest. The author declares no conflict of interest.

Article history: submitted April 24, 2026; revised May 15, 2026; accepted May 26, 2026.

For citation: Yakova, T.S.  (2026). Media-Geographical Analysis of the Semantic Space of 
International Conflicts and Crises. RUDN Journal of Studies in Literature and Journalism, 31(3), 
723–735. (In Russ.) http://doi.org/10.22363/2312-9220-2026-31-3-723-735  EDN: DEFMCQ

Введение

В условиях трансформации глобального информационного пространства, 
цифровизации коммуникационных процессов и усиления роли медиа в фор-
мировании общественного сознания особую значимость приобретает изуче-
ние ментальных ландшафтов стран мира. Современные международные кон-
фликты и кризисы все чаще разворачиваются не только на физическом 
(территориальном) или военно-политическом уровне, но и в символической, 
смысловой сфере, где борьба за ценности, интерпретации и нарративы стано-
вится не менее важной, чем за ресурсы или влияние. В этой связи исследова-
ние ценностных ориентиров как ключевых элементов ментального простран-
ства представляет собой актуальную научную задачу, лежащую на пересечении 
медиагеографии, теории международных отношений и коммуникативистики.

В современных международных исследованиях все более востребован-
ным становится медиагеографический подход, позволяющий анализировать 
не только физическое и медийное, но и ментальное пространство разных 
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стран мира. Последнее представляет сложную структуру смыслов, ценност-
ных ориентаций и психологических установок, транслируемых и потребляе-
мых в глобальной информационной среде. Центральной проблемой выступа-
ют вопросы, какие ценностные маркеры структурируют ментальные 
ландшафты различных обществ, как они влияют на восприятие международ-
ных конфликтов и сотрудничества. В этом контексте особого внимания заслу-
живает анализ потребления интернет-аудиториями различных стран базовых 
смысловых дихотомий, таких как «добро/зло», «справедливость/несправед-
ливость», «свобода/безопасность». Именно эти категории, будучи универ-
сальными для большинства культур, приобретают специфическое наполнение 
в зависимости от национального контекста, исторического опыта и геополи-
тического положения. Выявление закономерностей и различий в их потребле-
нии позволяет не только диагностировать текущее состояние ментальных 
ландшафтов, но и прогнозировать потенциальные конфликтогенные зоны 
в международных отношениях.

Теоретическое обоснование

В научной литературе вопросы ценностных ориентаций и смысловых 
конструктов рассматриваются в рамках различных дисциплин – от социаль-
ной психологии до политической культурологии и коммуникативистики. Зна-
чительную часть научной литературы составляют работы Ш. Шварца по тео-
рии ценностей, Р. Инглхарта об эволюции ценностных установок в разных 
странах под влиянием социально-экономического развития и дискуссии по 
ключевым тезисам их разработок (Шварц и др., 2012; Vollmer, Randler, 2012; 
Schwartz, 1992; 1994; Schwartz, Butenko, 2014; Inglehart, 2008; 2016), на кото-
рые мы опирались в ходе исследования. Однако медиагеографический под-
ход, интегрирующий анализ физического, медийного и ментального про-
странств, до сих пор не применяется для кросс-культурного изучения 
потребления базовых ценностных дихотомий интернет-аудиториями. В част-
ности, остается открытым вопрос о том, как соотносятся предпочтения поль-
зователей из разных стран в выборе между свободой и безопасностью, как 
интерпретируются понятия справедливости и несправедливости в контексте 
международных событий, какие факторы определяют эти различия.

Теоретическую рамку нашего исследования составляет медиагеографиче-
ский подход (Якова, 2026; Якова, Янгляева, 2019; Николайчук и др., 2018; 
Adams, Jansson, 2012; Couldry, McCarthy, 2004; Falkenheimer, Jansson, 2006; 
Salovaara-Moring, 2008; Thielmann, 2010), акцентирующий внимание на взаи-
мосвязях медиа и пространств в различных их формах и на разных уровнях. 
Эмпирическая часть (данные, извлеченные из поисковой системы Google, 
с 2004 по 2025 г.) анализируется посредством применения методов рангового, 
факторного, контентного и интент-анализа цифровых следов интернет-ауди-
торий в пространственно-временную систему координат (с учетом срав
нительно-странового анализа данных о потреблении смысловых конструктов 
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в социальных медиа, поисковых системах и новостных агрегаторах). Особое 
внимание уделяется выделению ценностных дихотомий как маркеров мен-
тального пространства.

Современная политическая практика свидетельствует о том, что попытки 
урегулирования международных конфликтов, основанные только на матери-
альных компромиссах (разделении сил, создании буферных зон), терпят не
удачу, если не учтены смысловые противоречия (например, разное понимание 
суверенитета или справедливости). Долгосрочное урегулирование требует 
внимательного отношения к смыслам в конфликтующих обществах и поисков 
путей их трансформации: изменения образов врага, признания травм и нарра-
тивов другой стороны, создания новых, объединяющих символов.

В рамках медиагеографического подхода мы рассматриваем смысловое 
пространство конфликта как концептуальный каркас для изучения его физи-
ческого, медийного и ментального пространств и определяем его как динами-
чески конструируемое и оспариваемое конфликтующими сторонами медийно- 
коммуникативное поле. Мы сфокусировали внимание на изучении смысловых 
констант, которые в этой системной структуре являются объектами иссле
дования. Выявление и анализ смысловых констант формируют основу для пе-
рехода от поверхностного описания конфликтов к изучению их глубинной 
семиотической структуры, пониманию механизмов конфликтной динамики, 
которые остаются невидимыми при традиционной оценке материальных 
факторов. 

Ценностные ориентиры в медиагеографическом анализе выступают как 
смысловые координаты, которые структурируют информационное поле кон-
фликта, определяют его географию и задают механизмы мобилизации. Их изу
чение позволяет перейти от наблюдения событий к пониманию их культурно- 
смысловой подоплеки. Конфликты, в том числе и международные, 
осмысливаются участниками и наблюдателями через призму базовых оппози-
ций (добро/зло, справедливость/несправедливость, свобода/безопасность). 
Смыслы добра и зла определяют моральную легитимность сторон: участники 
позиционируют себя как носителей «добра» (защитников, освободителей), 
а противника – как воплощение «зла» (террористов, агрессоров), что абсолю-
тизирует конфликт и исключает компромисс. Смыслы «справедливость/не-
справедливость» формируют нарративы о правах, победителях и жертвах. 
Например, одна сторона апеллирует к «исторической справедливости» (воз-
врат территорий), другая – к «несправедливой агрессии». Понимание свободы 
и безопасности определяет приоритеты и границы допустимого: для одной 
стороны ключевой ценностью может быть свобода (суверенитет, само
определение), для другой – безопасность (стабильность, защита границ, 
предсказуемость). Именно конфликт ценностей часто лежит в основе спо-
ров о вмешательстве и суверенитете. Через призму ценностных ориентаций 
в разных регионах мира одни и те же акторы могут восприниматься диаме-
трально противоположно: различия выявляются в результате медиагеографи-
ческого анализа, который позволяет картографировать зоны ментальных 
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ландшафтов и определять линии ценностных разломов, границы между ареа-
лами доминирования разных ценностных систем, которые нередко совпадают 
с линиями реальных или потенциальных конфликтов. Анализ ценностных 
ориентиров позволяет понять, почему один и тот же конфликт видится по-раз-
ному в различных точках мира, где проходят самые глубокие смысловые раз-
ломы, какие аргументы будут наиболее эффективными для мобилизации под-
держки или, наоборот, деэскалации в конкретном регионе.

В исследованиях российских и зарубежных авторов отмечается, что цен-
ностные разломы стали ключевым измерением современных конфликтов, 
а их медийное конструирование – полем стратегической борьбы (Золотухи-
на-Аболина, 2007; Линченко, 2025; Малахов, 2002; Манойло, 2017; Смирнова 
и др., 2021; Хантингтон, 2003, Шварц и др., 2012). Этот тезис в значительной 
степени подтверждается результатами медиагеографического исследования 
потребления трех пар смыслов (ценностных ориентиров) интернет-аудито
риями разных стран мира.

Результаты и обсуждение

Статистика по потреблению населением разных стран смыслов «добро» 
и «зло» в различных тематических кластерах позволяет выявить закономер-
ности в развитии социумов в условиях постмодерна, для которого характерны 
нелинейный дискурс, нарушение причинно-следственных связей и подмена 
нравственных ориентиров. Метасмыслы «добро» и «зло» являются маркера-
ми, разделяющими людей и страны на две группы: тех, кто ориентируется на 
традиционные ценности модерна, и тех, кто сменил их на новые, постмодер-
нистские. Наблюдая за потреблением смыслов «добро» и «зло» мировой ин-
тернет-аудиторией в течение нескольких лет, мы можем констатировать, что 
к 2025 г. уровень интереса к добру и к злу стал примерно одинаков (рис. 1), но 
при этом существуют заметные различия между странами, акцентирующими 
внимание только на одном из метасмыслов. 

Рис. 1. Динамика относительной популярности запросов «добро» (синий) и «зло» (красный) 
по странам мира, 2004–2025

Источник: создано Т.С. Яковой по данным Google Trends.

Figure 1. Trends in the relative popularity of the search queries “good” (blue) and “evil” (red) by country, 
2004–2025

Source: created by Tamara S. Yakova based on Google Trends.
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В десятке лидеров по относительной популярности темы «добро» в Google 
за последние 20 лет представлены преимущественно в странах Ближнего Вос-
тока и Северной Африки: после Турции и Ирака следуют Сирия, Оман, Судан, 
Йемен, Иордания, Ливан, Кувейт, Палестина. Полученные статистические 
данные, на наш взгляд, отражают системную культурно-лингвистическую 
и социальную закономерность. В этих странах большинство населения гово-
рит на арабском языке (его диалектах), в котором слово «добро» используется 
чаще, чем в европейских языках, и входит в повседневные формулы общения 
(например, в приветствие «мир вам»). В этом регионе также преобладает ис-
лам, где концепция добра занимает центральное место и интегрирована в ре-
лигиозные практики. Она активно обсуждается мусульманами в повседнев-
ных делах, особенно во время религиозных событий, таких как Рамадан, 
Курбан-байрам и других праздников. Многие из перечисленных выше стран 
переживают или пережили в недавнем прошлом конфликты и гуманитарные 
кризисы: в условиях нестабильности «добро» ассоциируется с базовыми по-
требностями (безопасностью, помощью, выживанием), что стимулирует соот-
ветствующие запросы. Таким образом, лидерство стран Ближнего Востока 
и Северной Африки в ранговом списке по относительной популярности слова 
«добро» опирается на три фактора: лингвистический (высокая частотность 
слова в повседневной речи), религиозный (глубокая интеграция концепции 
добра в исламскую этику), социальный (актуальность темы в условиях кон-
фликтов и кризисов).

Отдельно отметим Турцию и Ирак, которые возглавили ранжированный 
список. Турция занимает лидирующие позиции по нескольким причинам. 
Во-первых, в стране высокий уровень проникновения интернета и высокая 
активность пользователей, во-вторых, турецкое общество имеет глубокие ис-
ламские традиции (слово iyilik переводится как «добро» и используется в по-
вседневной жизни). Кроме того, Турция является крупным центром для бе-
женцев и международных гуманитарных миссий, что также поддерживает 
актуальность темы. Ирак последние десятилетия находится в состоянии пер-
манентного кризиса: война, гражданский конфликт, деятельность ИГИЛ*, 
политическая нестабильность. В таких условиях поиск добра носит экзистен-
циальный характер (люди ищут информацию о гуманитарной помощи и рели-
гиозной поддержке в тяжелых ситуациях).

Обратим внимание, что в Индии и России также преобладают запросы, 
связанные с понятием «добро». В индийском обществе добро – это активная, 
практикуемая и философски обоснованная основа мироздания, особенно 
в индуизме и буддизме. Кроме того, принцип ненасилия Махатмы Ганди стал 
национальной идеей и этическим идеалом. В России культурный код глубоко 
пронизан православными ценностями, а доброта (производное от добра) счи-
тается одной из главных добродетелей. В российском культурном поле добро 
воспринимается как моральный абсолют и основа правильной жизни, что ак-

* Запрещенная в Российской Федерации организация.
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тивно поддерживается религиозной, литературной и культурной традицией. 
Таким образом, Россия и Индия со своими уникальными культурными кодами 
фокусируются на добре как на фундаментальном принципе.

Тема зла популярна в Европе и США. На первый взгляд, это кажется пара-
доксом: страны, ассоциирующиеся с высоким уровнем жизни и стабильно-
стью, лидируют в поисковых запросах, связанных с понятием «зло». На наш 
взгляд, этому есть объяснение культурологического, политического и лингви-
стического характера. Производство продуктов массовой культуры (кино, се-
риалов, видеоигр, литературы) способствует тому, что тема зла постоянно ти-
ражируется в медиапространстве этих стран. Политики в США и Европе 
часто используют риторику борьбы со злом, что провоцирует общественные 
дискуссии и, как следствие, поисковые запросы. В культуре западных стран 
зло – предмет интенсивной рефлексии и творческого осмысления.

Полученные нами результаты демонстрируют различия в культурных ко-
дах: в странах Ближнего Востока концепция добра является практическим 
ориентиром повседневной жизни, а в западных обществах зло – предмет ин-
теллектуального и художественного осмысления исторических и современ-
ных вызовов.

Востребованность глобальной интернет-аудиторией концептов «свобода» 
и «безопасность» также подтверждается результатами медиагеографического 
анализа. Частота поисковых запросов «безопасность» почти в 5 раз превосхо-
дит частоту запросов по теме «свобода» (рис. 2). В числе лидеров по относи-
тельной популярности поискового запроса «свобода» Армения, Парагвай, 
Литва, Венгрия, Ирак, Палестина, Колумбия, Иран, Эквадор, Гондурас.

Рис. 2. Динамика относительной популярности запросов «свобода» (синий) 
и «безопасность» (красный) по странам мира, 2004–2025

Источник: создано Т.С. Яковой по данным Google Trends.

Figure 2. Trends in the relative popularity of the search queries “freedom” (blue line) 
and “security” (red line) by country, 2004–2025

Source: created by Tamara S. Yakova based on Google Trends.

Интерпретация результатов анализа больших данных демонстрирует ак-
туальность, остроту, многоуровневость и даже дефицит свободы в выше
указанных странах. Так, для Армении, Палестины, Ирака и Ирана поисковые 
запросы «свобода» являются прямым следствием конфликтов, которые пере-
живали или переживают эти страны. В Армении потеря Нагорного Карабаха 
(Арцаха) в 2023 г. воспринимается населением как утрата свободы и угроза 
безопасности. Интернет-статистика отражает страх потери суверенитета 
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и  поиск новых геополитических гарантий. Несмотря на то, что в августе 
2025 г. была подписана декларация о мирном урегулировании конфликта меж-
ду Арменией и Азербайджаном, интерес населения к теме свободы остался на 
высоком уровне. Для палестинцев свобода является синонимом права на са-
моопределение и создание собственного государства. Это ядро многолетнего 
затяжного конфликта с Израилем. В Ираке интерес населения к теме «свобо-
ды» связан со стремлением к суверенитету и независимости от влияния внеш-
них сил (США, Ирана). В Иране же свобода – это мощный внутренний поли-
тический лозунг в борьбе против теократического режима. Рост запросов 
напрямую коррелирует с волнами протестов («женщина, жизнь, свобода») 
и является индикатором высокой внутренней конфликтогенности.

В странах Латинской Америки (Колумбия, Гондурас, Эквадор, Парагвай) 
концепт «свобода» является синонимом безопасности и правопорядка и озна-
чает свободу от насилия (действий наркокартелей, бандитских группировок), 
бедности и коррупции. Эти страны находятся в эпицентре социально-эконо-
мических конфликтов, где государство часто не может обеспечить базовую 
безопасность и верховенство права.

Отметим неравномерность географического распределения интереса 
к концепту «свобода» населением стран мира. Так, в топе по запросам о сво-
боде отсутствуют США, Великобритания, Франция и др. развитые страны, 
для которых свобода является базовой, гарантированной ценностью, и ее об-
суждение ведется в более абстрактном или правовом поле.

По обращению населения к теме «безопасность» лидируют Португалия, 
Австралия, ЮАР, Великобритания, ОАЭ, Канада, Пакистан, Индия, Малай-
зия, США. Высокий интерес интернет-аудиторий стран мира к теме безопас-
ности может быть связан с несколькими факторами: внешними военными 
угрозами, состоянием внутренней безопасности и общественного порядка 
(преступность, терроризм, социальные волнения), кибер- и информационной 
безопасностью, экономической (зависимость от ресурсов, логистики) и эколо-
гической безопасностью.

Так, интерес к теме безопасности населения Индии и Пакистана напря-
мую связан с внешней военной угрозой, поскольку страны находятся в зоне 
активного конфликта: постоянная напряженность вокруг Кашмира, периоди-
ческие обострения и ядерное противостояние двух государств заставляют 
граждан постоянно мониторить данную тему. В отношении ЮАР речь идет, 
в первую очередь, о внутренней безопасности: в стране высокий уровень пре-
ступности, запросы о безопасности отражают повседневные страхи населе-
ния за свою жизнь и имущество.

Великобритания и США как члены НАТО напрямую вовлечены в несколь-
ко конфликтов. Тема безопасности для граждан этих стран многогранна 
и включает в себя гибридные угрозы, кибербезопасность, внутренние полити-
ческие проблемы, угрозы терроризма.

Высокий интерес к теме безопасности у населения стран, которые тради-
ционно считались безопасными (Австралия, Канада), скорее всего, отражает 
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тревогу о будущем в условиях давления геополитических акторов. Австралия 
находится в эпицентре тихоокеанского противостояния между США и Кита-
ем, что в итоге заставило руководство страны кардинально пересмотреть обо-
ронную доктрину (вступление в AUKUS). В контексте этих событий запросы 
о безопасности отражают опасения населения перед сменой баланса сил 
в  мире. В Канаде участились кибератаки на государственные учреждения 
(количество попыток достигает триллионов за год); запросы граждан связаны 
в первую очередь с кибербезопасностью (опасность похищения личных дан-
ных, взломы в банковской сфере и др.).

Исследование смыслового пространства международных конфликтов 
и кризисов позволило выявить, что существуют смысловые константы, кото-
рые лежат в основе базового ценностного кода и определяют для населения 
разных стран легитимность существующего мироустройства, распределения 
ресурсов, действий конфликтующих сторон. Так, на протяжении 20 лет фик-
сируется внимание глобальной интернет-аудитории к паре метасмыслов 
«справедливость/несправедливость» (рис. 3). В вышеуказанном контексте 
«справедливость» можно интерпретировать как обоснование правоты своей 
позиции, как требование соответствия между действиями и моральными или 
правовыми нормами, как ориентир для преобразований, а «несправедли-
вость» – как маркер кризиса легитимности, нарушения законов и правил (мо-
ральных, этических и др.), как обоснование протестов и несогласия с суще-
ствующим порядком вещей.

Рис. 3. Динамика относительной популярности запросов «справедливость» (синий) 
и «несправедливость» (красный) по странам мира, 2004–2025

Источник: создано Т.С. Яковой по данным Google Trends.

Figure 3. Trends in the relative popularity of the search queries “justice” (blue line) and “injustice” (red line) 
by country, 2004–2025

Source: created by Tamara S. Yakova based on Google Trends.

Лидерство Индонезии, Румынии, Парагвая, Италии, Чехии, Польши, Ис-
пании, Турции, Болгарии и Бразилии по уровню относительной популярности 
темы «справедливость» в Google объясняется тем, что эти страны не ведут 
активных внешних войн, но переживают интенсивные внутренние политиче-
ские и экономические процессы. Здесь интерес населения к справедливости 
скорее носит созидательный и реформаторский характер. Так, для стран Вос-
точной Европы (Румыния, Болгария, Чехия, Польша) запросы о справедли
вости тесно связаны с борьбой с коррупцией и преодолением исторического 
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наследия. Конфликтогенность в этих странах проявляется в виде внутри
политической борьбы и социальных протестов.

В Турции обращение населения к концепту «справедливость» и, соответ-
ственно, относительная популярность этого запроса в Google на протяжении 
последних 20 лет в значительной степени были связаны с интересом к Партии 
справедливости и развития, риторика которой была выстроена с опорой на 
этот концепт как на один из ключевых. В Индонезии интерес населения 
к  справедливости указывает на активную гражданскую позицию и работу 
гражданского общества в условиях трансформации общественных институ-
тов. В Бразилии запросы о справедливости были центральными в течение де-
сятилетия во время масштабных антикоррупционных расследований.

Лидерами по частоте запросов «несправедливость» являются страны, 
участвующие в конфликтах, переживающие внутренние противоречия, не
устойчивость государственных институтов или кризис легитимности власти: 
Йемен, Ливия, Сирия, Судан, Иордания, Палестина, Ирак и др. Эта группа 
стран находится в зоне перманентного кризиса на Ближнем Востоке и в Се-
верной Африке. Для населения этих стран концепт «несправедливость» осо-
бенно актуален в связи с гражданскими войнами и иностранными интервен-
циями, это реакция граждан на лишения и трудности, на последствия 
вооруженных конфликтов, отсутствие политических свобод, коррупцию и со-
циальное неравенство (даже при внешней стабильности). Это показатель глу-
бинной внутренней конфликтогенности.

Заключение

Результаты проведенного исследования подтверждают эвристическую 
ценность медиагеографического подхода к анализу смыслового пространства 
конфликтов и кризисов. На основе полученных эмпирических данных можно 
сформулировать следующие выводы:

1. Глобальная интернет-аудитория демонстрирует сопоставимый уровень 
интереса к метасмыслам «добро» и «зло», однако обнаруживаются глубокие 
страновые различия. Страны Ближнего Востока и Северной Африки лидиру-
ют по запросам о «добре», что объясняется лингвистическими, религиозными 
и социальными факторами. Напротив, тема «зла» более востребована в Евро-
пе и Америке, где зло становится предметом интеллектуального и художе-
ственного осмысления. Россия и Индия демонстрируют устойчивый фокус на 
добре как на фундаментальном культурном коде.

2. Частота поисковых запросов по теме безопасности почти в пять раз пре-
вышает частоту запросов по теме «свобода» в глобальном масштабе. Интерес 
к свободе концентрируется в странах, переживающих острые конфликты или 
социально-экономическую нестабильность, где свобода воспринимается как 
синоним выживания и суверенитета. В развитых западных странах свобода 
является базовой ценностью и не генерирует устойчивого поискового инте
реса. Высокий уровень запросов о безопасности в США, Великобритании, 
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Австралии, Индии и Пакистане связан с многофакторными угрозами – от 
внешних военных и гибридных угроз до кибератак.

3. Поисковые запросы, связанные с темой «справедливость», доминируют 
в странах, переживающих внутренние политические трансформации, где она 
выступает лозунгом антикоррупционных реформ. Напротив, концепт «не-
справедливость» концентрируется в зоне перманентного кризиса Ближнего 
Востока и Северной Африки, становясь маркером гражданских войн, ино-
странных интервенций и латентного недовольства властью.

Ценностные ориентиры выступают действенными маркерами ментально-
го пространства, определяющими конфликтогенный потенциал восприятия 
международных событий. Медиагеографический анализ потребления смыс-
лов позволяет диагностировать состояние ментальных ландшафтов и прогно-
зировать зоны конфликтной напряженности. Перспективы дальнейших иссле-
дований связаны с расширением эмпирической базы и разработкой 
прогностических моделей конфликтогенности.
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