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Аннотация. Исследуется феномен цифровой социальной фотографии как результат со-
временных социомедийных практик; анализируется трансформация роли фотографии 
в эпоху цифровых технологий, где она выступает не только как средство фиксации реаль-
ности, но и как активный агент процесса смыслообразования. Исследование базируется 
на методологии цифровой, постцифровой и воплощенной семиотики, что позволяет вы-
явить специфические черты цифровой социальной фотографии в современной коммуни-
кативной среде. Цифровая социальная фотография определяется как постцифровой знак, 
который формируется под воздействием двух разнонаправленных тенденций: активно-
сти аудитории (продуцентов), интерпретирующей и репрезентирующей смыслы, а также 
технологических систем, влияющих на эти процессы. Непрерывный поток цифровых 
изображений устанавливает связь между онлайн- и офлайн-пространствами, социаль-
ными практиками и их индивидуальными интерпретациями. Фотография в социальных 
медиа является универсальным средством коммуникации, выполняющим функции ви-
зуализации, самопрезентации и выражения эмоций. Параллельно происходит утрата 
фотографией ее прежней документальной достоверности. Границы между вымыслом 
и реальностью становятся размытыми, в том числе в результате развития современных 
технологий, позволяющих не только модифицировать форму и содержание реальных 
фотографий, но и генерировать их с использованием искусственного интеллекта. В ис-
следовании делается вывод о том, что цифровая социальная фотография функциониру-
ет как гибридный знак, значение которого зависит от воли пользователя и алгоритмов 
воздействия, что бросает вызов традиционным представлениям о достоверности фото-
графий.
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Abstract. The phenomenon of digital social photography is explored as a product of 
contemporary social media practices. It analyses the transformation of the role of photography 
in the digital age, where it functions not merely as a tool for recording reality, but also as an 
active agent in the process of meaning-making. The study relies on the methodologies of digital, 
post-digital, and embodied semiotics, which allow to identify the specific characteristics of 
digital social photography in today’s communicative environment. Digital social photography 
is defined as a post-digital sign shaped by two opposing trends: the activity of the audience 
(producers) who interpret and represent meanings; and technological systems that influence 
these processes. The continuous flow of digital images establishes connections between online 
and offline spaces; social practices and their individual interpretations. In social media, 
photography serves as a universal means of communication, fulfilling the functions of 
visualisation; self-presentation and emotional expression. At the same time, photography is 
losing its former documentary authenticity. The boundaries between fiction and reality are 
becoming blurred, partly due to the development of modern technologies that not only allow 
modifying the form and content of real photographs, but also enable generating images using 
artificial intelligence. The study concludes that the digital social photograph functions as 
a hybrid sign, whose meaning is negotiated between user agency and algorithmic influence, 
fundamentally challenging traditional notions of photographic indexicality.
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Введение

Первую камеру Kodak представил миру Джордж Истмен в 1888 г. Его пре-
зентация сопровождалась слоганом: «Вы нажимаете на кнопку – мы делаем 
все остальное» (Zuromskis, 2021). С этого момента произошел переход от ис-
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кусства фотографии к повседневной практике фотографирования (Venema, 
Lobinger, 2020).

Однако появление таких цифровых технологий, как камеры на мобильных 
телефонах, практически повсеместный доступ к сети Интернет и развитие со-
циальных сетей кардинально изменили не только технические аспекты фото-
графирования, но и социокультурный контекст их создания и потребления, 
наделив пользовательский контент беспрецедентной значимостью в медиа-
пространстве.

Цифровые социальные фотографии, доступные 24/7, мгновенно публику-
ются в социальных медиа и передаются через мессенджеры, что обусловлено 
гипервизуальностью, ремедиацией и кросс-медиацией современного мира. Фо-
тографии, являясь частью офлайн-реальности, интегрируются в онлайн-про-
странство, распространяются, интерпретируются и вновь становятся частью 
офлайн-мира посредством материального воплощения или же через воспроиз-
ведение репрезентируемых фактов, формируя постцифровые пузыри, тем са-
мым влияя на поведение пользователей (Besley et al., 2018; Lacković, 2020).

Демократизация доступа к технологиям создала парадоксальную ситуа-
цию: с одной стороны, фотография стала универсальным языком коммуника-
ции, а с другой – утратила свою прежнюю документальную достоверность, 
превратив образоцентричное медийное пространство в площадку для кон-
струирования желаемой виртуальной реальности и обмена мифами.

Данный парадокс приводит к необходимости осмысления роли фотографии 
как инструмента социальной коммуникации в эпоху цифровых технологий.

Материалы и методы

Основная цель настоящего исследования заключается в концептуализа-
ции феномена цифровой социальной фотографии (ЦСФ) как результата социо
медийных практик. Это предполагает теоретическое осмысление ЦСФ как 
семиотического знака, системный анализ формируемых посредством практик 
значений, а также выявление специфических черт, определяющих статус ЦСФ 
в современной коммуникативной среде.

Теоретико-методологической основой выступают подходы социальной, 
цифровой, постцифровой и воплощенной семиотики (Berlanga-Fernández, 
Reyes, 2024; Jones, 2020; Lacković, 2020; Lefebvre, 2022).

Результаты и обсуждение

С формальной точки зрения современная цифровая фотография – это знак, 
или индекс, представляющий собой цифровой след объекта, запечатленного 
на фотографическом изображении; символ – транслирующий традиционные 
значения, устоявшиеся идеи или концепции; икона – демонстрирующая визу-
альное сходство с объектом (Пирс, 2000; Barthes, 1973; Niemelä-Nyrhinen, 
Seppänen, 2020).
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Визуальный репрезентант фотографии, то есть фактически то, что пред-
ставлено, является лишь одним из множества возможных конкретных прояв-
лений абстрактных понятий, материальных объектов, социально-культурной 
информации и коннотаций, которые могут интерпретироваться по-разному 
в зависимости от контекста и восприятия различных интерпретаторов.

Фотография как средство репрезентации имеет двойственную природу, 
сочетая в себе реальное и воображаемое, при этом первое подкрепляет вто-
рое. Реальность репрезентации достигается посредством указания на объект 
опыта, существование и характеристики которого по определению могут быть 
верифицированы (Lefebvre, 2022).

Так, в качестве знака-сообщения (Пирс, 2000), или образа бытия реально-
го факта, фотография показывает лишь то, что изображено на ней, и ничего 
больше. Фотография сообщает информацию о существовании объекта, его 
свойствах или ситуации, но не дает логического доказательства, то есть не 
гарантирует истинности.

Соответственно, когда истинность суждения о содержании фотографии не 
может быть верифицирована через визуальное восприятие и идентификацию 
объектов на изображении, не может быть подкреплена сопутствующими зна-
ниями о представленных объектах в соответствии с их фотографическим изо-
бражением, фотография утрачивает свою функцию знака-сообщения и начи-
нает функционировать как индексная рема, создавая образ бытия позитивной 
качественной возможности, не сообщающий о реальном наличии объекта или 
ситуации и не претендующий на истинность.

Нельзя не отметить также и эмоциональные реакции, которые вызывают 
фотографии независимо от возможности извлечения достоверных суждений 
о реальном объекте. В тех случаях, когда объект изображен неопределенно 
или почти отсутствует, эмоциональные интерпретации становятся доминиру-
ющими (Lefebvre, 2022).

Таким образом, физическая связь цифрового фотографического изобра-
жения с событием или объектом обеспечивается фотофиксацией реального 
момента, так как съемка происходит здесь и сейчас. Контекст публикации до-
полняет индексальность посредством добавления геотега, даты, имен отме-
ченных людей, комментариев, осуществляя «привязку» фото к конкретной 
ситуации, даже в том случае, когда репрезентируемые объекты не могут быть 
верифицированы.

Однако значение формируется не только объектом (денотатом), но и спо-
собом показа, формирующим коннотативные значения. При этом связь пони-
мания текста с осознанием его структуры чрезвычайно важна (Березин, 2012). 
Фотография не просто фиксирует момент, но и настраивает восприятие через 
ракурс, свет, фильтр, элементы композиции, которые подчеркивают опреде-
ленные качества (например, уют, роскошь, грусть и т.п.).

Рематическая функция изображения поддерживается также интерактив-
ными инструментами платформ: лайками, комментариями и шерами, которые 
формируют коллективное восприятие качества изображения, а не проверяют 
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его достоверность. Таким образом, значение рождается в обмене качествами, 
а не в верификации фактов.

С точки зрения того, что становится объектом репрезентации современ-
ных цифровых фотографий, можно отметить, что, с одной стороны, снимки 
столь же разнообразны, как и запечатленные на них субъекты, а с другой – от-
мечается некоторая схожесть «семейных альбомов». Так, некоторые сцены 
приобретают статус знаковых под воздействием культовых изображений, 
таких как фотографии у новогодней елки. В ответ на это фотографы стре-
мятся создать персонализированные версии традиционных снимков, одно-
временно формируя уникальные интерпретации значимых моментов. Такой 
подход позволяет не только следовать устоявшимся визуальным канонам, но 
и привносить индивидуальные художественные элементы в свои работы 
(Zuromskis, 2021).

Из представленных выше аргументов очевидно, что формальные характе-
ристики цифровых изображений (технические параметры, визуальные коды) 
и их смысловое наполнение – это результат коммуникативного взаимодей-
ствия пользователей и технологических систем.

С позиции цифровой семиотики цифровые знаки, к котором относятся 
и фотографии, не являются статичными; они функционируют на нескольких 
уровнях, при этом символы часто интерпретируют другие символы, аналогич-
но синтаксису в языкознании, но с добавлением визуальных и интерактивных 
компонентов. Таким образом, цифровая среда предоставляет возможность ис-
пользования новых форм кодирования и декодирования, где значение форми-
руется посредством процессов и операций, а не через фиксированные репре-
зентации (Mangueira et al., 2020).

Постцифровая семиотика, в свою очередь, расширяет понимание прагма-
тических возможностей цифровой фотографии и определяет ее как «постциф-
ровой знак», который характеризуется способностью к манифестации как 
в виртуальной, так и в физической среде, выполняя роль посредника комму-
никации и создания смысла в обеих средах, размывая границы между ними 
(Lacković, 2020).

Постцифровая семиотика подчеркивает значимую роль технологий, вклю-
чая генеративный искусственный интеллект (ИИ), в процессе создания и ин-
терпретации цифровых изображений. Например, исследования, посвященные 
анализу семейных портретов, сгенерированных ИИ, демонстрируют, что ал-
горитмы играют активную роль в формировании смысловых структур, иногда 
внедряя предвзятости или «визуальные иллюзии», которые могут являться 
маркерами глобальных социальных проблем, таких как вопросы расового 
представительства (Hurley, 2024).

Наряду с этим, фотография как результат социомедийных практик кон-
цептуализируется в подходе «воплощенной» семиотики, сформулированной 
Джоунсом (Jones, 2020).

Первая практика – смотрение (looking) реализуется через способность 
технологий направлять как индивидуальное, так и коллективное внимание 
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на определенные аспекты опыта. Смотрение не ограничивается только фоку-
сировкой на визуальных стимулах, но и подразумевает формулирование опре-
деленной интерпретации событий.

Вторая практика – видение (seeing) – включает технологии, тактики и дис-
курсивные практики, которые определяют, что и как можно увидеть. Восприя
тие никогда не является прямолинейным и очевидным, поэтому оно включает 
в себя не только то, что непосредственно воспринимается, но и то, что остает-
ся скрытым, а также то, кто и каким образом заполняет эти пробелы, устанав-
ливая приоритетные и авторитетные версии событий.

Третья практика – бытование (being) – феноменологические и социальные 
аспекты идентичности, формируемые через взаимодействие с технологиями. 
Это вопрос того, кто мы есть, кем можем быть в рамках ограничений наших 
воплощенных отношений с технологиями, к которым у нас есть доступ, – на-
ших феноменологических «Я», и ограничений наших отношений с более 
крупными социотехническими объединениями – наших социальных «Я».

Таким образом, форма и значение цифровой фотографии определяются 
взаимодействием практик субъектов медийного пространства: деятельностью 
продуцентов, создающих и интерпретирующих изображения, и технологиче-
ских систем, ограничивающих или, напротив, стимулирующих порождение 
определенных форм и смыслов.

С одной стороны, наше видение формируется на основе персональных 
предпочтений и субъективного восприятия реальности наряду с социально- 
принятыми как в онлайн-, так и в офлайн-пространствах нормами, ценностя-
ми, стереотипами. Здесь мы говорим об интеграции индивидуального и соци-
ального. С другой стороны, форма определяется собственно медиа как 
технологиями – техническими возможностями платформы и умениями поль-
зователей манипулировать формой изображения.

Значение фотографии как знака (индекса, символа или иконы) отчасти 
объективно, так как передает ключевые концепты коллективного когнитивно-
го пространства (Балакина, 2025). Наряду с этим значение динамично, по-
скольку формируется в непрерывном процессе постоянного обмена фотогра-
фиями в медиа как социальной практике.

Инициируемые публикацией реакции, такие как лайки, комментарии или 
репосты, способствуют формированию значений фотографий, так как значе-
ния, «принимаемые» аудиторией, распространяются далее, трансформирует-
ся, подстраивается под новые контексты и аудиторию, при этом распростране-
ние «непринятых» значений ограничивается.

С другой стороны, фотографии, опосредованные технологиями, трансли-
руют мифы, то есть определенную идеологию1, «публичные» значения как 
результат манипулирования образами. Технологии определяют акт «смотре-

1 Вслед за В. Бургином (Burgin, 1982) под идеологией мы понимаем совокупность концепту-
альных положений, касающихся природного и социального бытия, которые в данном обществе 
считаются общепринятыми и отражающими действительную природу мира и происходящих в нем 
событий.
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ния», продвигая, скрывая или же манипулируя визуальными репрезентация-
ми, соответственно, передаваемыми с их помощью смыслами. Алгоритмы 
осуществляют отбор контента на основе анализа показателей вовлеченности 
пользователей, актуальных трендов и индивидуальных предпочтений, что по-
зволяет усиливать или подавлять определенные значения.

Таким образом, взаимодействие пользовательской активности, маркиру-
ющей «желаемые» значения, и технологических систем, реализующих на ее 
основе фильтрацию, формируют пул циркулирующих в определенный мо-
мент времени в постцифровом пузыре значений, репрезентируемых посред-
ством ЦСФ.

Значения цифровых фотографий также определяются контекстом их пуб
ликации в социальных медиа: в личных профилях, группах, лентах новостей 
и т.п., оказывая влияние на интерпретацию фотографий и их семантическое 
наполнение (Jovanovic, van Leeuwen, 2018). Наряду с этим, некоторые плат-
формы, такие как Instagram2 и TikTok, предоставляют инструменты для реме-
диации аналоговых изображений, которые подвергаются переосмыслению 
и реконтекстуализации в цифровом формате. Этот процесс включает транс-
формацию личных воспоминаний в коллективные культурные артефакты, 
способные вызывать ностальгию и эмоциональный отклик (Ibrahim, 2018).

В социальных сетях, ориентированных на визуальные материалы, изобра-
жения выполняют функцию медиаторов повседневного опыта пользователей, 
демонстрируя индивидуальные предпочтения, вкусы и привычки. Публика-
ция визуальных материалов и настройка профилей становятся инструмента-
ми управления впечатлением, позволяя пользователям контролировать вос-
приятие своей личности (D’armenio, 2022).

Джоанна Жилинска утверждает, что мы живем в эпоху, когда бытие чело-
века определяется через представления, которые мы создаем о себе и которые 
создаются о нас посредством фотографии (Zylinska, 2017). В то же время по-
требность в репрезентации собственной жизни другим индивидам обусловле-
на возможностью формирования у последних неточных и фрагментарных 
представлений о субъекте и его жизненном укладе (Круткин, 2009, с. 118). 
Для молодежной аудитории социальные медиа являются платформами для де-
монстрации собственной идентичности в режиме реального времени, что со-
ответствует их самовосприятию. Пользователи стремятся представить себя 
такими, какими они себя видят или хотят быть (Фофанова, Таланов, 2022).

Таким образом, визуальная составляющая виртуальной идентичности вы-
полняет функции интеграции индивида в структуру социальной сети, служит 
средством идентификации и персонализации пользователя, а также механиз-
мом его самовыражения и признания (Ушкин, 2012).

Вместе с представленными характеристиками цифровой социальной 
фотографии важно описать роль фотографий в социальных отношениях. На-
ряду с формированием, поддержанием и укреплением социальных связей, 

2 Запрещен в Российской Федерации.
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созданием индивидуальных и коллективных воспоминаний, самовыраже
нием, репрезентацией и реализацией межличностных отношений (Venema, 
Lobinger, 2020), фотографии через эффект визуально-опосредованного сопри-
сутствия (Villi, 2015), а также при непосредственной и достоверной передаче 
эмоций создают основу для аффективной «визуальной близости», связей, ин-
тимного общения (Miguel, 2016). В итоге усиление синхронности визуальных 
взаимодействий способствует дальнейшему снижению коммуникативных 
барьеров.

Таким образом мы приходим к выводу, что доминирующая функция циф-
ровых фотографий, распространяемых в медиапространстве, в настоящее 
время может быть определена как коммуникативная.

Цифровая социальная фотография – это, в первую очередь, сообщение, 
в  основе которого комплекс семиотических ресурсов, объективируемый 
с помощью доступных технологических инструментов, включая технологии 
манипулирования визуальным контентом, которые рассматриваются как 
часть визуального словаря (Boeriis, 2021). В то же время функция фотогра-
фии как средства фиксации прошлого определенно отходит на второй план 
(Hand, 2020).

Мобилография как социальная практика способствует самовыражению 
индивидов, их социальной коммуникации и самопрезентации, а также играет 
ключевую роль в формировании и укреплении социальных и культурных свя-
зей, предоставляя возможность визуальной репрезентации глубинных ценно-
стей, смыслов, культурных и этнических особенностей (Паниотова, Митро
хина, 2021).

Так, цифровая социальная фотография становится инструментом кон-
струирования социально-одобряемых и культурно-знакомых сценариев, где 
социальное взаимодействует с индивидуальным.

Заключение

Цифровая социальная фотография функционирует как постцифровой 
знак, значение и форма которого определяются деятельностью аудитории 
(продуцентов) по интерпретации и репрезентации смыслов, а также техноло-
гических систем, оказывающих влияние на эти процессы.

Соответственно, ЦСФ является средством трансляции социомедийной па-
радигмы представлений, связывающих онлайн- и оффлайн-пространства, со-
циальные практики и их индивидуальные интерпретации, создаваемые, пере-
даваемые и ограничиваемые медиа.

Роль ЦСФ как средства коммуникации в медиасреде и оффлайн невозмож-
но переоценить. ЦСФ способствует самовыражению индивидов, обеспечива-
ет их социальную коммуникацию и самопрезентацию, формирует и укрепля-
ет социальные и культурные связи, создает индивидуальные и коллективные 
воспоминания, репрезентирует и реализует межличностные отношения, 
а также интегрирует индивидов в структуру социальной сети через визуаль-
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ную составляющую виртуальной идентичности, которая одновременно слу-
жит средством идентификации и персонализации пользователя и механизмом 
его самовыражения и признания.

Обратная сторона медали растущей значимости ЦСФ – утрата фотографи-
ей своей прежней документальной достоверности. Граница между вымыслом 
и реальностью размывается, в том числе благодаря развитию современных 
технологий, позволяющих не только манипулировать формой и содержанием 
реальных фотографий, но также и генерировать их с помощью ИИ.

Сегодня, глядя на снимок на экране мобильного телефона или мониторе 
компьютера, мы все чаще задаемся вопросом: где здесь правда, а где – искус-
ная иллюзия?
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