
ЖУРНАЛИСТИКА. Новые медиа 551

Новые медиа

New media

DOI: 10.22363/2312-9220-2024-29-3-551-563
EDN: GDAVNH
УДК 070.1

Научная статья / Research article

Философская журналистика в новых медиа

М.В. Яковлев

Московский государственный университет имени М.В. Ломоносова, Москва, 
Российская Федерация

✉yakovlevmv@my.msu.ru

Аннотация. В ответ на повышение просветительской роли медиа и нарастание обще-
ственного запроса на познавательные материалы, автор исследует интернет-ресур-
сы, посвященные философии, в том числе авторские каналы в мессенджерах. Сфор-
мулировано понятие современной философской журналистики, выявлено свое
образие контента русскоязычных и англоязычных медиа, позиционирующих себя 
в рамках философии. Сделан вывод об их особенностях в методах работы и целе
полагании. Сравнительный контент-анализ выпусков десяти медийных проектов 
обнаружил два стратегических направления в развитии экранной философской 
журналистики. Первое – учебно-развлекательное, тяготеющее к выполнению двух 
базовых функций журналистики: обучение и развлечение. Второе – научно-публи-
цистическое, которое преимущественно выполняет воспитательную и информаци-
онную функции СМИ (обучающую – в меньшей степени). Для первого направле-
ния характерно интенсивное использование мультимедийных компонентов, ориен-
тация на изложение основ учений и разъяснение базовых философских концептов, 
игнорирование актуальной повестки. Второе направление использует информаци-
онные поводы, в философских выпусках есть связь с вопросами текущей повестки, 
акцент ставится на развитии аудиоподкастов и лонгридов. Российским журнали-
стам, которые связаны с философской проблематикой, предлагается расширить 
свой вклад в развитие философской журналистики на цифровых ресурсах, прибли-
зить их к стандартам качественных изданий и повысить эффективность информа-
ционно-публицистической работы.
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Abstract. In response to the increasing educational role of the media and the growing public 
demand for educational materials, the author examines Internet resources dedicated to 
philosophy, including author channels in instant messengers. The concept of modern 
philosophical journalism is formulated, the uniqueness of the content of Russian and 
English-language media positioning themselves within the framework of philosophy is 
revealed. A conclusion is drawn about their peculiarities in working methods and objectives. 
A comparative content analysis of the publications of ten media projects revealed two strategic 
directions in the development of philosophical journalism on screen. The first is educational 
and entertaining, which tends to fulfill two basic functions of journalism: education and 
entertainment. The second one is scientific and journalistic, which mainly fulfills the 
educational and informational functions of the media (to a lesser extent the educational 
function). The first direction is characterized by the intensive use of multimedia components, 
a focus on presenting the foundations of teachings and explaining basic philosophical concepts, 
ignoring the current agenda. The second direction uses information opportunities, in 
philosophical issues there is a connection with the issues of the current agenda, an emphasis 
on the development of audio podcasts and longreads. Russian journalists connected with 
philosophical issues are invited to expand their contribution to the development of philosophical 
journalism on digital resources, bringing them closer to the standards of high-quality 
publications and increasing the effectiveness of information and journalistic work.

Keywords: new media, educational function of media, quality media, philosophy and 
journalism
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Введение

Нарастающая турбулентность и крупные потрясения разрушают при-
вычную картину мира, раскалывают общество, порождают в людях трево-
гу и беспокойство, возникает естественное желание больше узнать о при-
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чинах, особенностях, последствиях переживаемых перемен: зрители, 
слушатели, читатели все чаще и чаще обращаются к проблемам смысла 
жизни и ее ценности. В этих обстоятельствах многократно усиливается 
роль медиа в интеграции, адаптации и просвещении массовой аудитории. 
Такая деятельность, пожалуй, наиболее полно может осуществляться в 
рамках философской журналистики, так как именно она обладает необ-
ходимым интеллектуальным потенциалом и эффективными средствами 
информационно-коммуникационной работы. Особая роль принадлежит 
новым медиа, в которых совмещаются многовековой опыт «властитель-
ницы дум» прессы и культурно-технологические новации киберэпохи. 
Число таких медиа растет и за рубежом, и в России, как и количество под-
писчиков, их влияние и вес увеличиваются, одновременно укрепляет 
свои позиция и философская журналистика. Однако в России эти значи-
мые явления и тенденции остаются малоизученными.

В отечественной литературе отсутствует признанная в научном сооб-
ществе дефиниция философской журналистики. На основе данных пред-
ставленного ниже исследования автор предлагает свое определение. Фи-
лософская журналистика – это создание и распространение актуальной, 
достоверной, общественно значимой информации, которая разъясняет 
фундаментальные вопросы человеческого бытия и окружающего мира, 
которая наполнена обоснованными абстракциями (идеями, ценностями, 
смыслами, понятиями, концепциями, гипотезами).

Обзор литературы

За рубежом проблематика философской журналистики обсуждается 
довольно широко, в основном, в англо- и франкоязычных странах. Аме-
риканские исследователи Т. Бошамп, С. Клайдман, Ф. Майер, Д. Халь-
берстам показали роль философии для более глубокого понимания жур-
налистами актуальных общественно значимых противоречий, раскрыли 
философские аспекты теории (особенно ее этического раздела) и практики 
журналистской деятельности. Они дали варианты ответов на классиче-
ские концептуальные вопросы журналистики о фактах, цензуре, свободе 
слова, неприкосновенности частной жизни, объективности и достовер-
ности, о профессиональной ответственности, отношениях с властью 
(Philosophical issues in journalism, 1992). Трудности и перспективы взаимо-
действия между философами и журналистами обсудил К. Гудман, обо-
сновав необходимость преодоления взаимного недоверия и помощи друг 
другу в решении насущных задач (Goodman, 1989). Л. Пэнто охарактери-
зовал историю развития и предметное поле философской журналистики 
во Франции во второй половине XX в. (Пэнто, 1996). Условия эффектив-
ной работы философов в медиа в соответствии с правилами практической 
журналистики рассмотрел Г. Вильнев (Villeneuve, 2015).
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В отечественной науке немногие исследователи уделяют внимание 
собственно философской журналистике. Поиск подобных научных пу-
бликаций в российской электронной библиотеке Elibrary за последние 
семь лет приводит лишь к трем материалам.

В статьях «Философия и журналистика: концепт событийного» (Бы-
стров, Соколов, 2017) и «Философия и журналистика: пролегмоны к фи-
лософской концепции события» (Быстров, Осипов, 2018) определяется 
потенциал философии для совершенствования медийных дискурсивных 
практик, сделан вывод о том, что в основе связи дискурсивных практик 
философии и журналистики может находиться концепт события. В 2017 г. 
в Санкт-Петербурге вышел сборник «Отечественная философская жур-
налистика. История и современность» (Отечественная философская жур-
налистика…, 2017). В нем опубликованы материалы участников однои-
менного Круглого стола в рамках Международного научно-культурного 
форума «Дни философии в Санкт-Петербурге». Авторы, сосредоточив-
шись на периоде, почти совпадающем со временем гражданской войны в 
России, проанализировали специфику философской журналистики на 
этапе социально-политической трансформации. Они исследовали вклад 
П.А. Кропоткина и М.М. Ковалевского в журналистику, показали, как 
ставился вопрос о философии права в отечественных СМИ (на материа-
лах издававшегося в Московском университете журнала «Вопросы фило-
софии и психологии»).

При этом следует подчеркнуть, что публикации по теории и практике 
новых медиа широко представлены в научном дискурсе, в них цифровые 
СМИ исследованы обстоятельно и с разных позиций (напр., Бодрунова, 
2023; Водопетов, Махмуд, 2022; Градюшко, 2022; Поляков, 2022; Экоси-
стема медиа…, 2021; Вырковский, Колесниченко, 2020; Волкова, Лазуто-
ва, 2017; Howard, 2006). Отмечу, что философская проблематика прежде 
не изучалась на примере современных цифровых ресурсов, которые зани-
маются философией и развивают философскую журналистику1.

Методология исследования

Для выявления особенностей, проблем и перспектив философской 
журналистики с января 2022 г. по декабрь 2023 г. проведено исследование 
с применением метода контент-анализа с последующим сравнением ре-
зультатов. Цель – обозначить в научном дискурсе первое приближение к 
предмету (философская журналистика в эпоху цифровизации) и начать 
аналитическое рассмотрение интернет-ресурсов, специализирующихся 
на философии. Дальнейшие выводы, в ситуации первого приближения, 

1 Автор статьи ввел эту тему в исследовательское поле медиакоммуникаций на Меж-
дународной конференции, проводившейся на факультете журналистики МГУ (Яковлев, 
2024).
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касаются наиболее интенсивно выраженной специфики и нуждаются в 
дальнейшем в уточнении и проверке.

Для достижения цели автором поставлены следующие исследователь-
ские вопросы. Какими особенностями обладает современная философ-
ская журналистика в России? В чем заключается своеобразие формы и 
содержания российских новых медиа, выполняющих задачи философ-
ской журналистики? Что составляет контент философских новых медиа, 
отражает ли он наиболее актуальные и важные проблемы и сюжеты рос-
сийской социальной реальности? Для выявления общих тенденций авто-
ром были задействованы не только российские, но и иностранные интер-
нет-ресурсы.

Всего изучено 349 материалов (аудио- и видеопрограммы, подкасты и 
другие экранные материалы в различных форматах), российских и англо-
язычных (Великобритания и США), размещенных на следующих интер-
нет-ресурсах, в том числе видеохостингах, порталах и мессенджерах:

—	 HiSocrates (90 статей специалистов по философии, Россия);
—	 Insolarance Cult (63 статьи из раздела «Философия», Россия);
—	 LS Philosophy (40 видеоподкастов философа Андрея Лемана, Рос-

сия);
—	 «Дмитрий Волков. Неискусственный интеллект» (22 видеоподка-

ста, беседы в студии с преподавателями философии, Россия);
—	 Elucidations (9 подкастов, беседы преподавателя Чикагского уни-

верситета Мэта Тейкмана с философами, США);
—	 The Badlands (7 лонгридов и 15 аудиоподкастов, подготовленных с 

участием философов, США);
—	 The Public Philosopher (17 аудиолекций профессора Майкла Сэнде-

ла, прочитанных в Вашингтонском университете, Великобритания – 
США);

—	 Philosophize this! (19 аудиоподкастов доктора философии Стивена 
Уэста, США);

—	 Andrii Baumeister (43 видеоподкаста философа Андрея Баумейстера, 
Украина);

—	 IPPL-The Institute for Philosophy in Public Life (24 аудиоподкаста, бе-
седы журналиста Эшли Торнберга с философом Джеком Расселом Вайн-
штейном, США).

Выборка сделана по следующим параметрам: не менее 1000 подпис-
чиков, активность в настоящем времени, периодичность – не реже одно-
го раза в месяц, четко обозначенная философская направленность.

Единица качественного контент-анализа: тема текста/подкаста, по-
зволяющая вычленить «обоснованную абстракцию», лежащую в основе 
сюжета. Единицы количественного контент-анализа: форма материа-
лов (текст, аудио, видео), анимация, инфографика, иллюстрации, вы-
носные цитаты (мультимедийные элементы учитываются каждый в от-
дельности).
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В выборке содержатся мультимедийные проекты – подкасты и тексты 
(лонгриды), в которых максимально проявлена философская ориента-
ция. Одно из существенных ограничений состоит в том, что лишь матери-
алы IPPL и The Public Philosopher подготовлены профессиональными жур-
налистами, остальные – преподавателями, философами, блогерами. 
Может возникнуть вопрос о целесообразности соединения этих материа-
лов в рамках философской журналистики. Ответ дает сама история, кото-
рая распорядилась так, что с момента своего зарождения в США, Фран-
ции, России философская журналистика представляла собой пространство 
тесного (весьма трудного и противоречивого) взаимодействия професси-
оналов из разных сфер: сначала из философии и журналистики, позднее 
других.

Такая особенность изначально придала этому направлению открытый 
интегративный характер и стала преимуществом, обеспечив расширение 
и обновление за счет постоянного привлечения новых авторов. Немало-
важно и то, что в последнее время, особенно в новых медиа, наблюдается 
размывание границ между цехом профессиональных журналистов и ко-
гортой энтузиастов информационной работы. Кроме того, ширятся ряды 
гражданских журналистов и медиаактивистов. Поэтому совмещение в од-
ном исследовании текстов и подкастов, выполненных как журналистами, 
так и другими коммуникаторами, вполне в духе философской журнали-
стики, сочетающей усилия всех, кто нацелен на осмысление ценностей и 
смыслов, а также на распространение результатов рефлексии посредством 
новых медиа в целях общественного развития.

Результаты и обсуждение

Выделив предварительно пять видов мультимедийного контента (ани-
мация, инфографика, иллюстрации, выносные цитаты, титул/отбивка), 
мы последовательно отсмотрели 349 материалов (единиц контента) на де-
сяти обозначенных выше ресурсах, затем определили среднее значение в 
единице контента на каждом ресурсе.

1.	Анимация. Отсутствует.
2.	Инфографика. Есть: LS Philosophy, «Дмитрий Волков. Неискус-

ственный интеллект»
3.	Иллюстрации. Есть: HiSocrates, Insolarance Cult, LS Philosophy, 

«Дмитрий Волков. Неискусственный интеллект», Elucidations
4.	Выносные цитаты. Есть: HiSocrates, Insolarance Cult, LS Philosophy, 

«Дмитрий Волков. Неискусственный интеллект»
5.	Титул/отбивка. Есть: «Дмитрий Волков. Неискусственный интел-

лект», Elucidations, The Badlands, IPPL
Больше всего мультимедийных элементов в условной единице кон-

тента – 20 – содержит русскоязычный канал LS Philosophy. Остальные 
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данные таковы: «Дмитрий Волков. Неискусственный интеллект» – 10, 
Insolarance Cult – 7, HiSocrates – 4, Elucidations – 2, IPPL – 2, The Bad-
lands – 1, The Public Philosopher, Andrii Baumeister, The Public Philosopher – 0.

Количественный контент-анализ показывает, что русскоязычные ав-
торы предпочитают насыщенные мультимедийными элементами тексто-
вые и видеоматериалы, а иностранные – более сдержанные в оформле-
нии аудиоподкасты.

На первый взгляд, представленные данные могут свидетельствовать о 
более высоком технологическом уровне отечественных проектов, на чьем 
фоне иностранные тексты с одной иллюстрацией и аудиоподкасты, поло-
вина которых не имеют даже титула и отбивки, выглядят слишком аске-
тично. Однако объяснение, скорее всего, иное: оно касается специфики 
самих материалов философской журналистики и подхода к их созданию у 
зарубежных авторов.

Например, The Public Philosopher делается специалистами BBC, и эту 
корпорацию вряд ли можно заподозрить в отсталости; нельзя также ска-
зать, что материалы этого медиа слабы и не достигают цели. Аналогич-
ным образом дело обстоит с продукцией IPPL. Иной путь избрали росси-
яне, многие из которых, особенно обладающие соответствующими 
техническими и программными средствами, стремятся использовать все 
имеющиеся мультимедийные возможности и все доступные каналы вос-
приятия. Для разъяснения этого контраста необходимо обратиться к ка-
чественному анализу.

Общее и предварительное рассмотрение тем и содержания позволяет 
заключить, что в подавляющем большинстве статей, лонгридов и подка-
стов российских ресурсов популяризируются классические философские 
понятия и концепции, а результаты собственных изысканий представля-
ются менее чем в четвертой части выборки. Например, стоицизму посвя-
щен почти часовой подкаст от 29.11.2022 г. (в виде лекции) на канале LS 
Philosophy. Публикация на HiSocrates от 21.09.2022 г. – это обзор имею-
щихся философских представлений о судьбе и свободе. Схожий контент 
преобладает в других отечественных новых медиа. В подборе тем не про-
сматривается системность и связность, а, скорее, хаотичность и фрагмен-
тарность; кажется, что авторы действуют произвольно, не следуют опре-
деленной редакционной политике. На это указывает, в частности, то, что 
почти не привлекаются информационные поводы. Если же обсуждается 
нечто, находящееся на пике популярности, выпуски только выигрывают. 
Например, 28.01.2023 г. на видеохостинге в рамках проекта «Дмитрий 
Волков. Неискуственный интеллект» вышел актуальный видеоподкаст о 
возможностях искусственных нейросетей «ChatGPT. Мощь и немощь ис-
кусственного интеллекта».

Аудитория российских философских новых медиа имеет дело, в ос-
новном, с темами, отвлеченными от крупнейших социальных событий и 
от повседневной жизни, отдается предпочтение материалам, похожим на 
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учебные. Иными словами, здесь отвлекаются от насущных забот (развле-
каются) или обучаются. В таких случаях использование многочисленных 
и разнообразных мультимедийных элементов оказывается уместным и 
даже необходимым условием. По российским проектам вряд ли можно 
составить представление о наиболее актуальных и востребованных рос-
сийской общественностью философских вопросах и темах, о духе време-
ни, отраженном в отечественной философской мысли. Так называемые 
материалы на злобу дня единичны: например, текст от 30.03.2023 г., раз-
мещенный на HiSocrates под названием «Я потерял смысл жизни: ради 
чего продолжать жить в кризисный период?» и подзаголовком «В трудные 
времена мы особенно остро нуждаемся в опорах и ориентирах. И чаще 
всего такой опорой являются наши ценности и смысл». Неясно, как фи-
лософия реагирует сегодня на наиболее важные проблемы российского 
общества, какие решения предлагает, как отвечает на запросы аудитории, 
на информацию философского характера. Видимо, эти обстоятельства 
являются отражением непростых процессов, происходящих в российской 
философии и нашей стране в целом.

Заметно отличаются темы и содержание материалов зарубежных фи-
лософских новых медиа. Более чем в половине случаев их материалы под-
готовлены как философский ответ и размышление по поводу крупного 
общественно значимого события и по вопросам актуальной повестки, что 
хорошо иллюстрирует контент IPPL и The Badlands. Например, одна из 
последних публикаций The Badlands посвящена философско-правовому 
осмыслению решения Верховного суда США по делу «Босток против 
округа Клейтон», в другой статье рассматривается сегодняшняя журнали-
стика и роль в ней философии. Участники программ IPPL исследуют 
идейные причины сопротивления вакцинации в период COVID-19 
(24.05.2021); обсуждают стресс, возникающий накануне новогодних от-
пусков, и предлагают способы самоконтроля (28.12.2021); осмысливают 
моральные дилеммы СВО на Украине (25.02.2022); ищут философские 
основания Хеллоуина по случаю этого праздника (31.10.2022); изучают 
феномен академической свободы в связи с увольнением профессора 
истории искусств университета Хэмлайн за демонстрацию картины с 
изображением пророка Мухаммеда (25.01.2023).

На канале Andrii Baumeister в 2022 г. увеличилось количество выпусков 
по актуальным поводам: 6 февраля 2022 г. по мотивам статьи в журнале 
Der Spiegel вышел подкаст, в котором рассматривались негативные тен-
денции в сфере использования социальных сетей. Русскоязычный канал 
Andrii Baumeister стоит особняком среди зарубежных источников, так как 
его стиль и манера схожи с подобными российскими проектами.

Таким образом, можно сделать вывод о том, что сдержанность ино-
странных каналов в использовании арсенала мультимедийных средств 
обусловлена высоким уровнем серьезности и общественной значимости 
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поднимаемых тем, затрагивающих многих граждан, остротой и злобо-
дневностью материала, требующего максимальной сосредоточенности и 
погружения. И здесь оптимальными являются именно тексты и аудио-
подкасты с минимумом мультимедийных элементов, что позволяет избе-
жать рисков рассеянного восприятия, прерывания мыслительной рабо-
ты. Преимущественный выбор звуковой формы оправдан: функционала 
вполне достаточно для решения информационно-коммуникационных 
задач, видео в данном случае кажется избыточным. Возможности вы-
бранного формата реализуются авторами в полной мере посредством ко-
ротких реплик в диалогах, расстановке акцентов и динамичного темпо-
ритма монолога. Поэтому кажущийся на первый взгляд большим 
хронометраж (от 25 до 50 мин) прослушивается вполне комфортно, кроме 
того, он позволяет развернуто представить философские темы.

Следует отметить, что в большей части материалов выражается уста-
новка на независимость суждений и мотивы интеллектуальной оппози-
ции, противостояния действующей власти. Журналисты и философы 
осознанно стремятся к всестороннему и комплексному критическому 
рассмотрению совокупности явлений общественной и государственной 
жизни и желают внести собственный вклад в позитивные изменения и 
решение назревших проблем. Видное место занимают элементы рассле-
довательской журналистики, позволяющей раскрыть подоплеку и разо-
блачить злоупотребления корпораций, лидеров мнений, правительства в 
аспектах, касающихся социальной справедливости и подотчетности.

Выводы

Оперативное сообщение о фактах, пусть и во всех деталях, далеко не 
всегда способно завершить дело информирования: для полноты и досто-
верности в журналистской деятельности необходимо прибегнуть к раз-
мышлениям и рассуждениям, что особенно актуально в эпоху постправ-
ды и инфодемии. В связи с этим все более востребованной становится 
философская журналистика на ресурсах новых медиа.

Главные жанры современной философской журналистики – статья 
(лонгрид), очерк, интервью-беседа. Философская журналистика близка 
просветительской, нацеленной на совершенствование общественных 
нравов, в то время как аналитическая журналистика делает ставку на 
обобщение конкретных явлений, выявление закономерностей в получен-
ной фактуре, их интерпретацию; журналистика социальной ответствен-
ности содействует обмену мнениями, достижению консенсуса и общих 
интересов; гражданская журналистика вовлекает в процесс информиро-
вания и решения насущных проблем всех заинтересованных лиц; «мед-
ленная» журналистика, создающая доверие, фокусируется на глубине и 
качественности материала, требует сосредоточенности.
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Предметом философской журналистики являются не конкретные со-
бытия, факты, действия (хотя они могут выступать информационными 
поводами), а идеи, ценности, смыслы, имеющие большую социальную 
значимость, связанные с актуальной повесткой дня (желательно, но не 
обязательно). Философская журналистика не столь ограничена требова-
нием простоты и ясности языка, как просветительская; она не привязана 
к жизненному стилю, как традиционная журналистика; не соотносится 
столь прямо с конкретной фактурой, как аналитическая журналистика; 
не имеет выраженного организующего характера, как гражданская жур-
налистика.

На основе проведенного исследования можно заключить, что фи
лософская журналистика является весьма заметным и востребованным 
направлением в новых медиа Великобритании и США, в которых суще-
ствует большой сегмент философских новых медиа. Последние харак
теризуются производством преимущественно звуковых и текстовых 
жанровых форм (аудио-подкасты и статьи-лонгриды), систематическим 
применением приемов журналистского мастерства, использованием ин-
формационных поводов, устойчивой корреляцией философской оптики 
с вопросами текущей повестки (пандемия, противостояние России и 
Украины, академическая свобода и т. д.).

В свою очередь, в России философская журналистика пока не проя-
вила себя в полной мере в новых медиа, что обусловлено недостаточным 
участием в ней журналистов, самоцензурой, общими социальными про-
блемами. При этом философские новые медиа активно развиваются. Од-
нако их подъем связан не с качественными характеристиками (глубокая 
разработка актуальной общественно значимой тематики), а с количе-
ственными показателями (рост подписчиков и числа публикаций). В их 
деятельности прослеживаются такие специфические черты, как ориента-
ция на изложение основ учений и разъяснение концептов, создание, в ос-
новном, видео- и текстовых жанровых форм (видео-подкасты и лонгри-
ды), ставка на мультимедийные элементы. Пожалуй, их главной 
особенностью в сравнении с зарубежными медиа является оторванность 
от философской журналистики и текущей повестки дня. Поэтому по их 
содержанию вряд ли возможно составить представление о том, какие 
основные идеи сейчас наиболее всего будоражат российскую общест
венность, каким образом отечественные интеллектуалы осмысливают 
наиболее важные явления социально-политической жизни, какие фило-
софские ответы предлагаются на вызовы времени.

В число основных проблем отечественных новых медиа философской 
направленности входят ориентация на коммерциализацию, установка на 
самовыражение, отвлеченность от запросов общественности и текущей 
повестки дня, пренебрежение приемами журналистского мастерства и 
проверенными методиками производства эфирных программ и создания 
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текстовых материалов. Решению этих задач может способствовать ориен-
тация гражданских медийных активистов на стандарты качественной 
журналистики и взаимное сближение философов и профессиональных 
журналистов.

Дальнейшее направление исследования видится в уточнении поня-
тийно-категориального аппарата, раскрытии содержания этапов разви-
тия, определении жанрового своеобразия и специфических приемов фи-
лософской журналистики в новых медиа.
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