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В данной статье рассматриваются процессы глобальной экономической интеграции и прогресса 
в коммуникационной области, которые вызвали изменения и в структуре медиарынка. Современные 
тенденции развития СМИ связаны с формированием новой «медийной цивилизации». Наше ст олетие 
можно опр еделить как период мед ийной гл обализации, кот орая ин ициировала инт еграционные пр о-
цессы во вс емирном масштабе. 
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Появившись в конце 1980-х гг., феномен глобализации стал предметом иссле-
дования многих российских и зарубежных ученых. Одним из осн овных эл ементов 
гл обализации являются средства массовой информации. В отл ичие от Инт ернета, 
спутн иковой связи и других СМИ являются далеко не новым обр азованием. По-
явл ение первой прессы в Европе дат ируется 1605, в Росс ийской Имп ерии — 
1703 г. [1. C. 36]. Однако только во второй пол овине XIX в. (с появлением англий-
ской газеты «the Times») СМИ пр иобрели статус четв ертой власти, став не обходи-
мым эл ементом дем ократического общ ества. Осн овное отл ичие СМИ от других 
эл ементов инф ормационной сферы гл обализации заключ ается в том, что помимо 
Инт ернета, СМИ являются ед инственным эл ементом, об еспечивающим не просто 
техн ическую тр анспортировку инф ормации между аг ентами, они выступ ают как 
неп осредственный ист очник инф ормации, а со ответственно, и констру ируют со-
вр еменную ре альность мир ового социума. 

Инт ернет явля ется также зн ачимым эл ементом, нач алом кот орого можно сч и-
тать ХХI в. В целом, Инт ернет можно опр еделить как «фен омен культуры, кон-
ст итуировавшийся в посл едней трети ХХ в. на техн ологической основе общ емиро-
вой сист емы компьют ерных сетей. Инт ернет являет собой своего рода вар иант 
гип ермедиа, синт етически объ единяющий как сод ержательно артикулированные 
фен омены мульт имедиа, так и функц ионально арт икулированный фен омен гип ер-
текста» [2. C. 380]. Зн ачимость данн ого фен омена для гл обализационных пр оцес-
сов заключ ается в том, что возн икновение в сер едине 1990-х гг. подс истемы 
Инт ернета World Wide Web об еспечило возм ожность макс имально полной дос-
тупн ости инф ормации для на ибольшего кол ичества польз ователей. В связи с этим 
Инт ернет можно назв ать инф ормационной мод елью гл обализации, так как ге огра-
фическое распр остранение его коммун икационных сетей в полной мере отр ажает 
распр остранение самих гл обализационных пр оцессов. 

Зн ачимость двух назв анных эл ементов заключ ается в том, что осн овной объем 
инф ормации каждый соц иальный агент совр еменного мир ового со общества по-
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луч ает не неп осредственно, а оп осредовано — через нов остийные тел евизионные, 
радио и печ атные со общения. Таким обр азом, констру ируется ре альность, в кот о-
рой живет индивид. 

Бл агодаря этому «соз идающему» св ойству СМИ ре ализуется инт егративная 
черта гл обализации и об еспечивается весьма важный инф ормационный резуль-
тат — эффект ср авнения. Данный эффект озн ачает возм ожность гр аждан любой 
страны мира ув идеть и соп оставить свой ур овень жизни и ур овень разв ития сво-
его госуд арства с ур овнями об еспечивающимися в других странах. 

Кроме того, пол ожительной ст ороной эфф екта ср авнения, а также всей де-
ят ельности СМИ и инф ормационной сферы гл обализации в целом можно назв ать 
обш ирные возм ожности для культурн ого диалога, обмена ценн остями, тр адици-
ями, форм ирования ед иного гл обального соц иума и т.д. Поз итивные пр оявления 
инф ормационной сферы гл обализации оч евидны и действ енны. Бл агодаря функ-
ц ионированию этой сферы гл обальность пр иобрела свои совр еменные ун икальные 
кач ества и пр оцесс сам оидентификации инд ивидов достиг тр анснационального 
мир ового уровня. Оч евидно, что эта деят ельность инф ормационной сферы гл оба-
лизации несет в себе и вес омый деструкт ивный элемент, в рамках кот орого форм и-
руются инф ормационные угрозы гл обализации, однако изуч ение их может слу-
ж ить целью нового иссл едования. 

Мед ийная инф ормация — это сила, опр еделяющая и форм ирующая масс овое 
созн ание, вкусы, взгляды, пр истрастия публики. 

Таким образом, понятие глобализации, прочно входящее в научный оборот, 
породило в теории массовых коммуникаций ряд концептов, одним из которых 
является концепт «медийная глобализация», смысловое наполнение которого бу-
дет дано ниже. В качестве рабочего термина «медийная глобализация» может быть 
определена как совокупность интегративных процессов в массмедиа, направлен-
ных на расширение коммуникативного пространства во всем мире, на достижение 
эффектов тотальности и унификации информационного сервиса в международ-
ном масштабе. 

Гл обализационные пр оцессы изн ачально амб ивалентны. С одной стороны, 
свободный доступ к инф ормации, улучш ение вз аимопонимания между разл ичны-
ми культур ами и цив илизациями, ст ирание всяч еских границ, а с другой — ус и-
ление поз иций ам ериканизированного Севера и неспр аведливость распр еделения 
благ. Опп оненты мед иаглобализации пишут о потере сам обытности нац иональны-
ми СМИ. Сбл ижение ст андартов в массмедиа Севера и Юга, Вост ока и Запада 
нельзя пон имать как тот альную ун ификацию журн алистского труда. Масс ифика-
ция идет рядом с дем ассификацией, с див ерсификацией мед ийного пр одукта. 
С данной точки отсч ета понятна одна из ключ евых идей: мир массмедиа, как и мир 
в целом, — это чер едование разных событий. Журн алистов мир вещей волнует 
в первую оч ередь как вопл ощение антр опологичности любой деят ельности, как 
часть мир овой событ ийности. Гл окализация СМИ — это со единение общих дост и-
жений в данной сфере с сам обытной местной тр адицией, кот орую нельзя терять: 
ун икальность коммун икативных пр актик такова, что любой язык созд ает неп овто-
римые коды общения, утрата кот орых об едняет мир овую культуру [3. C. 80]. 
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Как уже гов орилось, гл обализация в массмедиа, как мн огофакторный син ерге-
тический пр оцесс пр оизводства и потр ебления инфопродукции, выр ажает смысл о-
вую дин амику уск оряющихся инт еграционных пр оцессов, дин амику, ведущую 
к «упл отнению» пр остранственно-вр еменных пар аметров межкультурной между-
н ародной коммун икации» [4. C.25]. Гл обализация, таким образом, отр ажает и вы-
р ажает имп еративность вс емирно-ист орического пр оцесса, выступая в кач естве 
сбл ижающего факт ора и пр еобладающего вект ора эв олюции мир овой культуры 
в ее разн ообразии и пестроте. Эту ст орону межкультурной коммун икации нельзя 
игн орировать, напр имер, когда речь идет о междун ародных кр изисах, осв ещаемых 
журн алистами разных стран абс олютно по-разному. 

Взаимосвязь многообразных аспектов глобального управленческого воздей-
ствия посредством массмедиа наглядно проявилась в ходе войны в Персидском 
заливе, неслучайно названной «первой телевизионной войной в истории челове-
чества». Эта война вошла в дома миллионов людей прежде всего в виде репор-
тажей CNN, что уже само по себе продемонстрировало планетарно-коммуникаци-
онный характер бытия современного человечества. Репортажи CNN позволили 
населению множества стран почувствовать, что они чуть ли не соучаствуют 
в событиях. 

Таким образом, западные СМИ, будучи передним краем медийной глобали-
зации, позволяют ученым видеть все противоречия синергетического движения 
журналистской информации в информационном обществе. СМИ западных стран 
более свободны, чем СМИ Востока, но говорить о подлинной свободе слова рано. 
Случайные процессы соседствуют в них с организацией и жесткой структуриро-
ванностью деятельности, с заданностью медийного дискурса. Пиар-технологии 
вытесняют макрейкерство, обстоятельства часто делают западного журналиста 
слугой богатого клиента. 

Характеризуя закономерности эволюции массмедиа как части современной 
культуры, теоретик СМИ Джонатан Бигнелл писал: «Постмодерн отграничен 
от модерна доминированием визуальной коммуникации (dominance of visual com-
munication)» [5]. Брошенная вскользь ремарка, думается, должна быть многократ-
но повторена и выпукло представлена: поистине великий поворот от слова к изо-
бражению совпал с взаимопроникновением в массмедиа трех типов коммуника-
ции — вербально-журналистской, невербально-журналистской и околожурналист-
ской. Окружающий нас мир благодаря научному гению человечества стал види-
мым для всех желающих, этот мир стал видеокартиной. 

Глобализация, таким образом, отражает и выражает императивность всемир-
но-исторического процесса, выступая в качестве преобладающего вектора эво-
люции мировой культуры. Сближение стандартов в массмедиа Севера и Юга, 
Востока и Запада нельзя понимать как тотальную унификацию журналистского 
труда. Массификация идет рядом с демассификацией, с диверсификацией медий-
ного продукта. С данной точки отсчета понятна одна из ключевых идей: мир масс-
медиа, как и мир в целом, это чередование разных событий. Журналистов мир 
вещей волнует в первую очередь как воплощение антропологичности любой дея-
тельности, как часть мировой событийности. 
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Глобализация никак не отменяет тяги к глокализации, регионально-этниче-
ским и другим общностям. И это более рациональная перспектива мировой эво-
люции, от которой будет зависеть и эволюция массмедиа. Вс евозрастающая роль 
инф ормации в общ естве пр ивлекает вл адельцев новых конгл омератов, кот орые 
стр емятся стать ед инственными поср едниками в коммун икационном пр оцессе 
с рец ипиентом. Каждая мед иагруппа ст арается не только пост авлять самую раз-
н ообразную инф ормацию, об еспечивать досуг и развл ечения, но и осущ ествлять 
инт ерактивную связь с потр ебителями всеми доступными ср едствами, включая 
телефон, фикс ированный и моб ильный, факс, кабель, тел евидение, компьютер, 
эл ектронную почту, инт ернет. 

В результате в начале XXI в. сф ормировалась эл ектронная коммун икационная 
сист ема — мульт имедиасистема, реш ающую роль в разв итии кот орой играет 
бизнес. На базе новых техн ологий пр оисходит пр оцесс стр емительного форм иро-
вания общ емирового инф ормационного пр остранства. Гл обализация инф ормаци-
онных пот оков тр ебует обр азования сети тр анснациональных коммун икаций, 
без кот орой нев озможен техн ологический и культурный пр огресс в мир овом 
масштабе. 

Изв естная от ечественная иссл едовательница пр оцессов конц ентрации СМИ 
в заруб ежных стр анах Е.Ч. Андрун ас отм ечает, что «крупн ейшие тр анснациональ-
ные мон ополии нач инались не в Со единенных Штатах, а в Вел икобритании или 
ее бывших кол ониях. Именно в Англии король прессы Сесиль Кинг осн овал свою 
гиг антскую «International Publishng Corporation», позднее сл ившуюся с «Reed 
International». Из Канады на мир овой инф ормационный рынок вышел Рой Томсон, 
но путь его также лежал через Англию. Наконец, австралиец Руперт Мэрдока так-
же утв ердился первоначально в бывшей метр ополии и уже оттуда начал наступ-
л ение на Новый свет, а затем в Азию. Корп ораций, под обных этим, как по ге огра-
фическим масшт абам, так и по див ерсифицированности инф ормационно-пр опаган-
дистской деят ельности, не было ни в Со единенных Штатах, ни в других 
кап италистических странах. Кон ечно же, это не случ айно. Вел икобритания, эта 
крупн ейшая кол ониальная держава, имела и корни во мн ожестве бывших коло-
ний, и нем алый опыт вед ения пр опаганды в них» [6. С. 45]. 

На иболее пр инципиальным факт ором, вл ияющим на тр ансформации комп а-
ний гл обального охвата, стало сост оявшееся в начале XXI в. см ещение акц ентов 
в перв остепенных ценн остях крупн ого бизнеса. Конечно, гл авной для него ост а-
лась прибыль, но сп ецифика пер емен в том, что теперь это уже в первую оч ередь 
пр ибыль не только от текущих оп ераций, но и пр ибыль акц ионеров корп орации, 
получ енная от роста курса акций, в кот орые они делали вл ожения на фонд овом 
рынке. Тр адиционно укрупн ение бизн еса было сл едствием стр емления получ ить 
большую пр ибыль за счет ув еличения масштаба. Но кризис крупн ейших мед иаим-
перий пр одемонстрировал не обходимость новых стр атегических решений. В этой 
ситу ации упр авление масшт абом мед иаконгломератов встало перед пр облемой 
реструктур изации собств енности в напр авлении опт имального бал анса активов, 
для которых, к примеру, даже нын ешняя выс окая пр ибыльность может ок азаться 
менее ценной, чем пот енциальная норма пр ибыли на меняющ емся рынке [7. C. 39]. 
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Таким образом, пр оисходящие в посл едние годы в больш инстве крупн ейших 
мир овых корп ораций пр оцессы пок азывают, что под возд ействием новых факт о-
ров, в том числе кр изисных, структура и бизнес-ст артегия тр анснациональных 
имп ерий могут меняться. При этом стр атегию роста как так овую никто не от-
менял, сл ияния и погл ощения как важные эл ементы сов ершенствования бизн еса 
пр одолжают зан имать одно из первых мест, но они ст ановятся напр авленными 
в первую оч ередь на ус иление пр офильных напрвл ений и ор иентированными уже 
на пр оверенные, менее риск ованные цели. Итак, в ХХI в. конц ентрация ср едств 
масс овой инф ормации в собств енности немн огих гиг анстких мед иаконгломератов 
по-пр ежнему явля ется одной из осн овных тенд енций разв ития мир ового инф ор-
мационного рынка. 

Пр оцессы укрупн ения медиабизн еса в мир овом масшт абе на сег одняшний 
день зашли наст олько далеко, что инф ормационные корп орации уже не только 
коп ируют формы вед ения бизн еса многих других комп аний, деят ельность кот орых 
напрямую не связ ана с журн алистикой, но и ок азывают вл ияние на их эк ономи-
ческое разв итие. Международная экономика создала новый тип центральной вла-
сти над информацией — национальные и транснациональные корпорации. Кор-
порация — это крупная фирма (или объединение фирм разных стран), имеющая 
зарубежные активы (капиталовложения) и оказывающая сильное влияние на ка-
кую-либо сферу экономики (или несколько сфер) в международном масштабе. 
Медиакорпорации работают на рынке информации и развлечений. Самые крупные 
и влиятельные на сегодняшний день транснациональные корпорации в сфере 
СМИ — Time Warner (США), News Corporation (Австралия, США, Британия), 
Vivendi Universal (Франция), Walt Disney Corp. (США), Viacom (США), Bertels-
mann (ФРГ), Comcast Corporation (США), Lagardere Group (Франция). 

Для совр еменных ин остранных мед иакорпораций расш ирение на восток стало 
ун икальным шансом в усл овиях общей ст агнации зап адных рынков СМИ. Доп ол-
нительной пр ичиной инт ернационализации изд ательского бизн еса явля ется воз-
м ожность распр еделения риска при оп ерациях в неск ольких рег ионах. Заруб ежных 
инв есторов не отпугнули ни пол итическая и эк ономическая нест абильность, 
ни низкая покуп ательная сп особность нас еления, ни неб ольшие разм еры рекл ам-
ных доходов в стр анах Вост очной Европы и России. Сл едует отм етить, что в своих 
стр анах пот енциал роста пр актически исч ерпан. В то время как нек оторые кр атко-
срочные меры по пр еодолению кр изисных явл ений сост ояли в сокр ащении пр оиз-
водственных изд ержек, штата и фонда зар аботной платы, действ ительной зад ачей 
для фирм был поиск новых рынков, сп особных погл отить растущие мощн ости 
инф ормационного пр оизводства. 

Набрал силу и журн альный сегмент. Журналы, сп ециализированные изд ания 
зап олонили мир. Журн алы на любой вкус — Elle Girl, Maxim, Marie Claire, Cosmo-
politan, Playboy, FHM, Seasons, Good Housekeeping, Men's Health и др. — можно 
увидеть как на столичных, так и на пр овинциальных витринах газетных киосков. 
Многие из таких СМИ чувствуют себя дост аточно комф ортно, гр амотно встр оив 
свой мал енький мирок в гл обальную конструкцию мира. А вот инф ормационные 
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еж енедельники (например, «Итоги», «Власть», «Деньги»), кот орые еще ср авни-
тельно нед авно были популярны среди чит ателей, сдали позиции, хотя, каз алось 
бы, именно они должны быть на гребне волны, потому что акт ивно уч аствуют 
в пол итических, эк ономических пр оцессах страны. 

Проблемы инф ормационной гл обализации являются на сег одняшний день 
одним из на иболее дискут ируемых вопр осов, рассм отрение кот орого охв атывает 
пр актически все сферы соц иально-эк ономической жизни. Ни одна страна не мо-
жет отк азаться от уч астия в гл обальном инф ормационном пр остранстве, если она 
намеревается идти по пути пр огресса. 

Инф ормационная гл обализация как не избежное и исключ ительно важное яв-
л ение ок азывает вл ияние на все сферы соц иально-эк ономической жизни общ ества, 
изм еняя мот ивацию эк ономических субъ ектов на микр оуровне и мод ифицируя 
макр оэкономическое пр остранство. Инф ормационные техн ологии оказывают гл о-
бальное возд ействие на все соц иально-эк ономическое пр остранство, поэтому пр ед-
ставляется не обходимым дать опр еделение понятия инф ормационной гл обализа-
ции, оц енить масшт абы инф ормационных сдв игов в совр еменной мир овой эк оно-
мике, а также пр оанализировать ст епень возд ействия этих сдв игов на разл ичные 
сферы соц иально-эк ономической жизни. Нами рассм отрены напр авления инф ор-
мационных изм енений, связ анных с пр оявлениями гл обализации на росс ийском 
мед иарынке. 

Таким образом, гл обализация и в частн ости ее инф ормационная сфера являет-
ся зн ачимым явл ением в совр еменном мир овом социуме. При этом не обходимо 
пон имать, что гл обализационные пр оцессы, несм отря на их мн огомерность и вс е-
охватность, — не ед инственные зн ачимые пр оцессы совр еменного мира, пар ал-
лельно с ней можно отм етить такие явл ения как гл обальность и гл обализм, также 
как гл обализация, пр оявляющиеся во-многом с пом ощью инф ормационной сферы 
и за счет нее ок азывающие зн ачительное вл ияние на совр еменные пол итические 
реалии. 
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In this article we consider the processes of global economic integration and progress in the field 
of communication, which caused changes in the structure of the media market. Modern trends in the de-
velopment of the media associated with the formation of new «media civilization». Our century can be 
defined as the period of display of globalization, which initiated integration processes worldwide. 
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